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RESUMEN.

Esta investigacion examina como el crecimiento econdémico de la comunidad de Jicamarca,
ubicada en el distrito de Lurigancho-Chosica, se ve afectado por el emprendimiento. La
importancia del emprendimiento como impulsor del desarrollo econémico local y su potencial para
mejorar la calidad de vida de la poblacion justifican el estudio.Para proporcionar una
representacion precisa del ecosistema empresarial local, la muestra del estudio consisti6 en 120
empresarios de Jicamarca seleccionados aleatoriamente.Los datos se recopilaron mediante
encuestas estructuradas y entrevistas semiestructuradas. Estas herramientas permitieron obtener
informacién detallada sobre las caracteristicas de las empresas locales y su contribucion al
crecimiento econémico de la comunidad.

Los hallazgos demostraron la diversidad y la vitalidad del entorno empresarial de Jicamarca. El
emprendimiento se reconocié como un componente esencial para los residentes, ya que permite la
creacion de empleos, ganancias y posibilidades de crecimiento econémico. Ademas, se
descubrieron elementos que fomentan y dificultan el emprendimiento en la zona. La investigacion
destaca la importancia de implementar politicas y programas que fomenten la iniciativa
empresarial y la sostenibilidad econémica a nivel local.

Palabras Clave: Emprendimiento, crecimiento econémico, Jicamarca, desarrollo local,
ecosistema empresarial, politicas de apoyo, sostenibilidad econdmica.
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ABSTRACT

Thisresearch examines howtheeconomicgrowth of thecommunity of Jicamarca, located in the
Lurigancho-Chosica district, isaffectedbyentrepreneurship. Theimportance of entrepreneurship as
a driver of local economicdevelopment and itspotential to improvethequality of life of
thepopulationjustifythestudy. Toprovideanaccuraterepresentation of the local businessecosystem,
thestudysampleconsisted of 120 randomlyselectedentrepreneursfrom Jicamarca.

Data werecollectedusingstructuredsurveys and semi-structured interviews.
Thesetoolsmadeitpossible to obtaindetailedinformationaboutthecharacteristics of local companies
and theircontribution to theeconomicgrowth of thecommunity.
Thefindingsdemonstratedthediversity —and  vitality —of  Jicamarca'sbusinessenvironment.
Entrepreneurshipwasrecognized as anessentialcomponentforresidents, as itallowsforthecreation of

jobs, profits and possibilitiesforeconomicgrowth. In addition,
elementswerediscoveredthatencourage and hinderentrepreneurship in thearea.
Theresearchhighlightstheimportance of implementing policies and

programsthatencourageentrepreneurship and economicsustainability at the local level.

Keywords: Entrepreneurship, economicgrowth, Jicamarca, local development,
businessecosystem, supportpolicies, economic sustainability.
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INTRODUCCION.

El emprendimiento se ha convertido en un tema de creciente interés en el ambito académico
y empresarial, debido a su potencial para impulsar el desarrollo econémico y social en diferentes
contextos. En este sentido, la comunidad de Jicamarca, ubicada en el distrito de Lurigancho-
Chosica, no es una excepcion. En los altimos afios, esta comunidad ha experimentado un aumento
significativo en el namero de emprendedores y negocios locales, lo que ha despertado el interés
por comprender el impacto del emprendimiento en su desarrollo econdémico.

La presente investigacion se enfoca en explorar el papel del emprendimiento y su influencia
en el crecimiento econdémico de la comunidad de Jicamarca. El estudio se justifica por la necesidad
de entender mejor cémo las actividades emprendedoras contribuyen al desarrollo econémico local,
asi como identificar los factores que promueven o dificultan el surgimiento y la sostenibilidad de
iniciativas empresariales en la zona.

El objetivo principal de esta investigacion es evaluar el impacto del emprendimiento en el
desarrollo econémico de Jicamarca, analizando tanto las caracteristicas de los emprendimientos
locales como su contribucion al empleo, ingresos y dinamismo econémico de la comunidad. Para
lograr este objetivo, se llevd a cabo un estudio que involucréd la participacion de 120
emprendedores de la comunidad, quienes proporcionaron informacion relevante sobre sus
experiencias, desafios y percepciones sobre el entorno emprendedor en Jicamarca.

La importancia de este estudio radica en su capacidad para proporcionar informacion til

y practica que pueda utilizarse para disefiar politicas, programas y estrategias destinadas a
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promover un ecosistema emprendedor mas dinamico y sostenible en Jicamarca. Ademas, esta
investigacion contribuira al cuerpo de conocimiento existente sobre emprendimiento y desarrollo
economico, ofreciendo datos valiosos para futuras investigaciones en esta rea.

En resumen, este trabajo pretende arrojar luz sobre el papel del emprendimiento en el
desarrollo econémico de la comunidad de Jicamarca, proporcionando una vision integral de las
oportunidades y desafios que enfrentan los emprendedores locales, asi como recomendaciones

para fortalecer el ecosistema emprendedor en la zona.
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FASE | DE PLANIFICACION

DIAGNOSTICO SITUACIONAL.

La comunidad de Jicamarca, ubicada en el distrito de Lurigancho-Chosica, enfrenta
numerosos obstaculos econdémicos y sociales que obstaculizan su progreso. Aunque la zona posee
un gran potencial empresarial, se encuentra atras en cuanto al desarrollo econémico sostenible. La
falta de oportunidades de empleo, los bajos ingresos per capita y una calidad de vida que no alcanza

los niveles deseables para sus habitantes reflejan esta situacion.

El emprendimiento es reconocido globalmente como un motor esencial para el desarrollo
economico local porque fomenta la creacion de empleo, el aumento de ingresos y la creacion de
oportunidades para el desarrollo personal y comunitario. No obstante, en Jicamarca, la mayoria de
las iniciativas empresariales no prosperan ni alcanzan su maximo potencial debido a una serie de
obstéculos, entre los que se encuentran la falta de financiamiento, una capacitacion empresarial

inadecuada y una situacion econémica desfavorable.

La falta de datos empiricos y estudios especificos sobre el impacto del emprendimiento en
esta comunidad impide la formulacion de politicas publicas efectivas y la implementacion de
programas de apoyo que satisfagan las necesidades de los emprendedores locales. Es fundamental
comprender como el negocio puede impulsar la economia de Jicamarca y qué elementos
determinan su éxito o fracaso.

En la actualidad, hay pocos estudios que examinen de manera especifica el impacto del
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emprendimiento en el crecimiento econdémico de Jicamarca. Esta investigacion llenara ese vacio
proporcionando datos y andlisis que académicos, legisladores y organizaciones de apoyo
empresarial pueden usar.

El objetivo de esta investigacion no es solo comprender el estado actual del
emprendimiento en Jicamarca, sino también sugerir métodos para garantizar un crecimiento
econdmico sostenible a largo plazo que beneficie tanto a las préximas generaciones de
emprendedores como a la comunidad en general.

Por altimo, la investigacion sobre el impacto del emprendimiento en el crecimiento
econdmico de Jicamarca es crucial para obtener un conocimiento profundo de las dindmicas
economicas locales, ayudar al disefio de politicas publicas adecuadas y, finalmente, mejorar la
calidad de vida de sus habitantes. Esta investigacion busca establecer una base sélida para
promover un entorno empresarial mas dindmico y sostenible en Jicamarca a través de un analisis

riguroso y detallado.

Problema General:

¢Cdémo afecta el emprendimiento al crecimiento econémico de la comunidad de Jicamarca

y cuéles son las barreras que impiden su desarrollo sostenible?

Problemas Especificos:
1. ¢Qué factores econdmicos y sociales limitan el éxito de las iniciativas empresariales
en Jicamarca?
o Evaluar la falta de financiamiento y como afecta a los emprendedores locales.

o Analizar la capacitacion empresarial disponible y su efectividad.
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o Investigar la situacion econdémica general de Jicamarca y su impacto en el
emprendimiento.
2. ¢Queé caracteristicas tienen las iniciativas empresariales que han logrado prosperar
en Jicamarca?
o ldentificar las practicas y estrategias que han llevado al éxito a ciertos
emprendimientos.
o Evaluar el papel de las redes de apoyo comunitarias y externas en el éxito
empresarial.
3. ¢Cudles son las principales necesidades de los emprendedores en Jicamarca para
alcanzar el éxito?
o Determinar las areas donde se requiere mayor apoyo (financiero, educativo,
logistico).
o Investigar la percepcion de los emprendedores sobre los recursos y apoyo
disponibles.
4. ¢Cbémo puede el emprendimiento contribuir a la mejora de la calidad de vida en
Jicamarca?
o Analizar el impacto del emprendimiento en la generacion de empleo y el aumento
de ingresos.
o Evaluar cdmo los emprendimientos exitosos influyen en la economia local y en la
vida comunitaria.
5. ¢Queé politicas publicas y programas de apoyo podrian implementarse para fomentar
el emprendimiento en Jicamarca?

o Proponer politicas basadas en las necesidades identificadas de los emprendedores.
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o Analizar ejemplos de programas exitosos en otras comunidades similares.

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION.

OBJETIVO GENERAL.

e Evaluar el papel del emprendimiento y su impacto en el crecimiento econémico de la

comunidad de Jicamarca en Lurigancho-Chosica."

OBJETIVOS ESPECIFICOS.
o Determinar la cantidad y variedad de empresas emergentes en el area del emprendimiento

en la region de Jicamarca en Lurigancho-Chosica.

o Explorar las iniciativas creativas como impulsores del emprendimiento en la comunidad

de Jicamarca.

« Examinar la interaccién entre los emprendedores locales y otros participantes importantes

del entorno econémico en la comunidad de Jicamarca en Lurigancho-Chosica.



16

JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION.

Los emprendedores, al establecer nuevos negocios para atender las demandas de la
poblacion, fomentan un aumento en la productividad y generan la mayoria de los puestos de
trabajo, lo que contribuye al crecimiento del valor agregado en la economia. (COMERCIO, 2023)

La justificacion del estudio es crucial para demostrar su necesidad y relevancia. La
viabilidad del mismo implica considerar la disponibilidad de recursos financieros, humanos y
materiales, asi como el tiempo necesario, que determinaran los limites de la investigacion.

Tras observar una alta tasa de fracaso entre los emprendedores en la comunidad de
Jicamarca en Lurigancho Chosica, con una duracién promedio de vida de solo 1 o 2 afios, se ha
identificado la falta de informacion o la incorrecta aplicacién de los pasos necesarios para
establecer proyectos comerciales sélidos desde el punto de vista administrativo, financiero o
social. Por lo tanto, la investigacion busca proporcionar una guia tedrica y préctica para llenar
estos vacios de conocimiento y orientar a los nuevos emprendedores hacia la creacion de un
mercado comercial solido que contribuya al desarrollo econémico de la comunidad de Jicamarca.

En medio de una recesion econémica en el Perd, el emprendimiento se destaca como un
elemento clave para impulsar el nuevo desarrollo econémico del pais, especialmente en la
comunidad de Jicamarca en Lurigancho-Chosica. Por tanto, la investigacion busca guiar a los
emprendedores para que sigan un plan adecuado que permita que sus negocios sean rentables y
financieramente solidos, ofreciendo asi una posible solucidon a la problematica mencionada.

En el contexto actual del siglo XXI, donde se experimenta una constante evolucién en todos

los aspectos, el emprendimiento y el desarrollo econdmico de los paises de primer mundo. Se
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reconoce que los paises latinoamericanos, atrapados en un contexto de tercer mundo, no alcanzan
su maximo potencial econémico debido a la falta de disciplina financiera y a la necesidad de un
cambio de mentalidad. Por tanto, se busca innovar en el pensamiento humano para estimular el
comercio de manera adecuada y asi fomentar un desarrollo econémico evolucionado.

En el &mbito académico y profesional, se pretende concientizar principalmente a la
comunidad estudiantil sobre la importancia de la gestion financiera y la necesidad de nuevas
inversiones para el desarrollo econémico. Se promueve el emprendimiento como una salida a esta
problematica, destacando sus beneficios y oportunidades, sin limites, y resaltando que puede
alcanzar tantos logros como decida el emprendedor.

Al considerar las deficiencias de cada sector de la sociedad regional de Jicamarca, se
concluye que esta investigacion podria orientar y ayudar a la comunidad en general,
proporcionando una posible solucion a sus problemas financieros. Cuantas mas familias estén
financieramente estables, mayor seré el incremento en el desarrollo econémico de la ciudad, lo
que promovera mejoras en servicios, infraestructuras y calidad de vida para todos los habitantes

de la comunidad limena.
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DELIMITACION DE LA INVESTIGACION.

Resaltar las limitaciones en un informe de investigacion es fundamental para que los
lectores puedan reconocer las restricciones naturales del estudio y asi interpretar los resultados de
manera apropiada, como se recomienda en las pautas de la American Psychological Association

(2020).

Delimitacion espacial de las empresas y zonas comerciales para emprender en el Distrito de

Lurigancho- Chosica.
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Delimitacién temporal.

La investigacion se llevara a cabo durante un periodo de 4 meses en el afio en curso, 2024.
Es de suma importancia cumplir con este plazo, ya que permitird realizar un estudio sélido.
Durante este tiempo, se podrd realizar una exploracion preliminar, identificar posibles
problemaéticas, desarrollar un plan de soluciones, implementarlo y evaluar los resultados obtenidos.

Es crucial respetar este calendario de trabajo, ya que cualquier extensién podria
comprometer la solidez del estudio. Ademas, una duracion excesiva podria enfrentarse a la
inestabilidad econdmica y a las problematicas sociales presentes en el pais y en el gobierno
regional de Lima, lo que podria generar cambios abruptos que afecten el desarrollo de la
investigacion.

La delimitacion de la investigacion se divide en tres aspectos: espacial, temporal y tedrico.
En cuanto a la delimitacion espacial, el estudio se centrara Unicamente en la comunidad de
Jicamarca en Lurigancho-Chosica. Respecto al limite temporal, se analizaran datos
correspondientes al afio 2024 con una frecuencia anual.

El limite tedrico de este trabajo se establece en base a los modelos consultados de diversos
autores, entre ellos Pierre Cahuc&Phillipe Michel (1996), PhilippeAskenazy (2001), Luciano
Fanti y Luca Gori (2011), Joseph Sabia (2015), Abhijeet Chandra (2010), Obi, Zita Chika y Obi,
Cyril Ogugua (2014), Mallick, Das y Pradhan (2016) y, por ultimo, Tomas Gomez Rodriguez,

Humberto Rios Bolivar y Ali Aali Bujari (2018).
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REVISION DE LA LITERATURA.

Para este estudio, se ha decidido adoptar y examinar el siguiente marco tedrico, que se
divide en tres secciones:

En la primera seccidn, se presenta la base teérica, donde se resumen las contribuciones de
los principales autores relevantes para esta investigacion.

La segunda seccion aborda los antecedentes o estado del arte, que comprenden los trabajos
de graduados de diversas universidades, tanto nacionales como extranjeras, relacionados
directamente con el tema de estudio. También se incluyen los aportes de autores que han publicado
articulos indexados en el area, los cuales son valiosos para actualizar la base teorica.

Finalmente, en el Gltimo apartado de este capitulo, se desarrolla el Marco Conceptual - Este
apartado comienza con una explicacion o justificacion de los autores seleccionados de la base
tedrica, tesis y articulos citados para la construccién del modelo. Luego se presenta el modelo con
la definicion de sus elementos, l6gica y matriz de operacionalizacion.

A nivel internacional, se han realizado diversas investigaciones sobre el emprendimiento y su
influencia en el desarrollo econémico y social. Por ejemplo, Pereira y Osorio (2013) examinaron
la relacion entre el desarrollo econémico y social y el nivel de actividad empresarial en Santiago
de Cali, utilizando un enfoque cuantitativo. Encontraron que la situacion socioeconémica favorece
el emprendimiento, respaldado por el respaldo publico a las actividades empresariales. Sin
embargo, sefialaron la necesidad de promover el emprendimiento en mercados internacionales para
mantener una ventaja competitiva.

Espiritu, Gonzalez y Alcaraz (2012) analizaron el fomento de actitudes emprendedoras entre
estudiantes universitarios, descubriendo que aquellos en la carrera de Administracion de Empresas

mostraban una mayor intencion de emprendimiento, con predominio masculino y mayor edad entre
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los aspirantes emprendedores.

Prieto (2010) evaludé las competencias emprendedoras de estudiantes de administracién de
empresas, resaltando la necesidad de ajustar el curriculum para incluir estas competencias y
fomentar una interaccion continua entre la universidad y la empresa.

Por otro lado, Pérez (2009) destaco el papel crucial de las universidades en la formacion de
emprendedores, enfatizando la importancia de desarrollar competencias més alla del conocimiento
académico.

Fandifio y Bolivar (2009) examinaron el impacto del emprendimiento empresarial entre
estudiantes y egresados de administracién de empresas, resaltando el éxito del programa de
emprendimiento implementado en la Pontificia Universidad Javeriana.

Zorrilla (2013) identificé factores que contribuyen a la sostenibilidad del emprendimiento juvenil,
subrayando la importancia de desarrollar competencias emprendedoras en los jovenes.

Kaneko (2012) analiz6 el nivel de emprendimiento y su relacion con variables socio-demograficas
entre estudiantes de administracion de negocios internacionales, encontrando diferencias
significativas segun el sexo, edad y situacién laboral.

Saravia 'y Weinberger (2012) identificaron competencias relevantes para el perfil del emprendedor,
destacando la necesidad de revisar modelos educativos para desarrollar habilidades emprendedoras

y competencias empresariales.

Las definiciones de competencias varian y se entienden como la capacidad de llevar a cabo
acciones especificas en un contexto determinado. Marin et al. (2002) explican que el "saber-hacer"
puede referirse al uso creativo de experiencias y formas de interactuar con el mundo, asi como al

dominio de normas bésicas. Por su parte, el término "contexto” puede abarcar desde el entorno
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cotidiano y cultural hasta situaciones particulares o problemas disciplinarios. Gofii (2005) define
las competencias como la habilidad para enfrentar con éxito una tarea en un contexto especifico.
(MARIN, 2002)(GONI, 2005)

Perrenoud (1999) concuerda con esta definicion al sefialar que la competencia se refiere a una
capacidad que se manifiesta cuando es necesaria. Segun Gofii (2005), la transferibilidad de las
competencias varia en grado, pero es esencial para considerar competente a alguien. En la sociedad
actual, donde las necesidades cambian constantemente, es importante capacitar a las personas para
enfrentar situaciones novedosas y no solo para realizar tareas mecéanicas.

El proceso educativo debe enfocarse en el desarrollo de la autonomia y la capacidad de resolver
problemas, lo que permite un aprendizaje continuo a lo largo de la vida. Ser competente implica
la capacidad de aplicar conocimientos en diferentes contextos y seguir aprendiendo en el ambito
profesional. Por lo tanto, el enfoque en competencias en el curriculum universitario es fundamental
para preparar a los estudiantes para la vida profesional.

En cuanto al emprendimiento, el término "entrepreneurship” se ha traducido de varias maneras,
pero para este trabajo se utilizara "emprendimiento". La nocidn de empresario surge de la actividad
empresarial y esta ligada al tiempo y al espacio econémico. A lo largo de la historia, el término ha
evolucionado y se ha adaptado a diferentes contextos, siendo utilizado desde el siglo XV1I1 segun
Sanchez (1969).

Martinez (2003) en su articulo sobre la Funcion Empresarial y Creacién de Empresas, conocido
como "Entrepreneurship” como Programa de Investigacion Cientifica, presenta varias definiciones
del termino "Entrepreneur™ y "Entrepreneurship” propuestas por diferentes autores a lo largo de
los dos ultimos siglos, lo cual proporciona una comprension mas clara del concepto. Martinez

destaca que Shumpeter enfatiza el papel de la innovacion como un factor distintivo para los
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empresarios, reconociendo que tanto los gerentes como los empresarios enfrentan riesgos y deben
encontrar y utilizar nuevas ideas. Shumpeter también identifica cuatro tipos histéricos de
empresarios y sefiala que un gerente innovador es aquel que toma decisiones de responsabilidad
tanto como un empresario propietario. Por lo tanto, el empresario se distingue principalmente por
su conducta innovadora y su aplicacion de estrategias administrativas practicas en la empresa,
donde el enfoque principal es obtener beneficios y crecimiento.

Por otro lado, Veciana (1999) considera que la funcion empresarial (entrepreneurship) se refiere
al proceso y las actividades para la creacién de una nueva empresa, siendo esta creacion
fundamental para la economia de mercado. Ademas, sefiala que el término "Entrepreneurship" es
utilizado por los anglosajones y puede traducirse al espafiol como "Empresarialidad” o "Espiritu

Empresarial.

En cuanto al desarrollo de competencias emprendedoras, se refiere al conjunto de
conocimientos, habilidades y actitudes que permiten a los estudiantes canalizar sus ideas y
intereses dentro de un entorno cambiante, formulando proyectos que contribuyan tanto a su propio
desarrollo como al desarrollo del entorno. Segun Gémez &Jacobsohn (2007), las competencias
emprendedoras integran conocimientos, habilidades, actitudes y valores que se movilizan en un
contexto determinado, y pueden ser valoradas y desarrolladas a través del ejercicio y la educacion.
(GOMEZ & JACOBSOHN, 2007)

Por ultimo, el rol de la universidad en la promocion del emprendimiento es fundamental. La
universidad debe contribuir a la formacion de una educacion empresarial o en emprendimiento
(KRAUS, 2010)para generar individuos innovadores, creativos y motivados, capaces de cuestionar

las normas establecidas y alcanzar sus metas personales a traves de la accion propia. Ademas, la
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universidad debe fomentar el espiritu emprendedor y empresarial, asi como proporcionar las
habilidades técnicas necesarias para crear y consolidar nuevas empresas, reconociendo su papel
activo en la sociedad y su responsabilidad en la preparacién de los graduados para el mercado

laboral actual.

Base Tedrica.

El economista austro-estadounidense Joseph A. Schumpeter, en su obra "Teoria del
desarrollo econdmico™ (1911), propuso una vision particular del desarrollo, considerandolo como
un proceso dindmico en el que se producen cambios econémicos que emergen internamente en el
sistema y son impulsados principalmente por un factor clave: la innovacién. Estos cambios
econdmicos se caracterizan como "alteraciones espontaneas y discontinuas" que se manifiestan en
el dmbito de la actividad industrial y comercial, en contraste con las necesidades de los
consumidores de productos finales.

Emprendimiento.

Definicion Tedrica.

El emprendimiento es un proceso dindmico que implica la identificacién de oportunidades,
la movilizacion de recursos y la creacion de nuevas empresas con el fin de generar valor econémico
y social. Segun Hisrich, Peters y Shepherd (2019), el emprendimiento involucra la innovacion, la
asuncion de riesgos y la gestion empresarial. Este proceso es fundamental para el desarrollo
economico, ya que impulsa la creacion de empleos y la innovacion, elementos clave para el
crecimiento sostenible de una economia.

Dimensiones del Emprendimiento.

1. Identificacion de Oportunidades: La capacidad de los emprendedores para percibir
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necesidades y demandas insatisfechas en el mercado y desarrollar ideas innovadoras para
satisfacerlas es crucial. Este proceso requiere una vision proactiva y la capacidad de
anticipar cambios y tendencias en el mercado (Shane&Venkataraman, 2000).

2. Movilizacion de Recursos: La habilidad para reunir y gestionar los recursos financieros,
humanos y materiales necesarios para iniciar y hacer crecer un negocio es fundamental.
Los emprendedores deben ser capaces de atraer inversores y gestionar eficientemente sus
recursos (Brush, Greene, &Hart, 2001).

3. Innovacién: La introduccion de nuevos productos, servicios, procesos 0 modelos de
negocio que generan valor afiadido es un componente central del emprendimiento. La
innovacion no solo mejora la competitividad de las empresas, sino que también puede
transformar industrias enteras (Schumpeter, 1942).

4. Asuncién de Riesgos: La disposicion para enfrentar incertidumbres y riesgos financieros,
técnicos y de mercado es una caracteristica esencial del emprendedor. La capacidad de
gestionar estos riesgos de manera efectiva puede determinar el éxito o el fracaso de un
emprendimiento (Knight, 1921).

5. Gestion Empresarial: La administracion eficiente y eficaz de las operaciones del negocio
para asegurar su sostenibilidad y crecimiento es otro aspecto critico. Esto incluye la
planificacion estratégica, la gestion de recursos humanos y la implementacion de sistemas
operativos eficientes (Stevenson & Jarillo, 1990).

Relacion con la Investigacion.
En el contexto de Jicamarca, el emprendimiento se estudia como un factor clave que puede
impulsar el desarrollo economico local. La investigacion se enfoca en evaluar como los

emprendedores de Jicamarca identifican oportunidades, movilizan recursos y gestionan sus
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negocios. Ademas, se analiza la influencia de la innovacion y la asuncion de riesgos en el éxito de

los emprendimientos locales.

Desarrollo Econémico.

Definicion Tedrica.

El desarrollo economico se refiere al proceso mediante el cual una comunidad o region
mejora su bienestar econdmico y social. Incluye el aumento de la riqueza y los ingresos, la creacion
de empleo, la mejora de la infraestructura y el acceso a servicios basicos. De acuerdo con Todaro
y Smith (2015), el desarrollo econémico no solo implica crecimiento econdmico, sino también una
distribucion equitativa de los beneficios del crecimiento.

Dimensiones del Desarrollo Econémico.

1. Crecimiento del PIB: El incremento en la produccién total de bienes y servicios de una
region es una medida comun del desarrollo econémico. Un PIB en crecimiento indica una
economia saludable y en expansion (Todaro& Smith, 2015).

2. Creacion de Empleo: La generacion de oportunidades laborales que disminuyan el
desempleo y subempleo es un indicador clave del desarrollo econémico. Empleos bien
remunerados Yy estables mejoran el bienestar de la poblacion (Sen, 1999).

3. Ingresos y Riqueza: El aumento de los ingresos per capita y la mejora en la distribucién
de la riqueza son esenciales para asegurar que los beneficios del crecimiento econdémico
Ileguen a todos los segmentos de la sociedad (Piketty, 2014).

4. Infraestructura: EIl desarrollo de infraestructura basica como transporte, energia,
comunicaciones Yy servicios publicos es fundamental para el desarrollo econémico. Una

buena infraestructura facilita el comercio, la movilidad y la calidad de vida (World Bank,
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2009).

5. Calidad de Vida: Mejoras en la educacion, salud, vivienda y otros indicadores sociales
que contribuyen al bienestar de la poblacion son indicadores criticos del desarrollo
econdmico. Un desarrollo econdmico sostenible debe incluir el bienestar social y ambiental

(UNDP, 2019).

Relacion con la Investigacion.

El desarrollo econémico en Jicamarca es analizado a través del impacto del
emprendimiento en la comunidad. La investigacion evalia cémo los nuevos negocios contribuyen
al crecimiento del PIB local, la creacion de empleo, y el aumento de los ingresos de los habitantes.
Ademas, se exploran los efectos indirectos del emprendimiento en la mejora de la infraestructura
y la calidad de vida.

Relacion entre Emprendimiento y Desarrollo Econdémico.

El emprendimiento y el desarrollo econdmico estan intrinsecamente relacionados. El
emprendimiento actia como un motor de desarrollo econémico al fomentar la innovacion, generar
empleo, y promover la competitividad y el dinamismo econdmico. A través de la creacion de
nuevas empresas Y la expansion de las existentes, el emprendimiento contribuye al crecimiento del
PIB y a la diversificacion de la economia local (Audretsch, 2003).

Impacto del Emprendimiento en el Desarrollo Econémico de Jicamarca:

e Generacion de Empleo: Los emprendimientos locales en Jicamarca proporcionan
empleos a los residentes, lo que reduce el desempleo y mejora los ingresos familiares.
e Aumento de Ingresos: Los emprendedores exitosos incrementan sus ingresos, lo que se

traduce en una mayor capacidad de consumo y ahorro, estimulando asi la economia local
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(Acs, 2006).
e Mejora de Infraestructura: Con el crecimiento de los negocios, aumenta la demanda de
infraestructura adecuada, lo que puede llevar a inversiones en mejoras de transporte,

energia y comunicaciones (Porter, 1990).

e Innovacion y Competitividad: Los emprendedores que introducen productos y servicios
innovadores pueden aumentar la competitividad de la region y atraer inversiones externas
(Schumpeter, 1942).

La investigacion sobre el impacto del emprendimiento en el desarrollo econémico de
Jicamarca proporciona una comprension integral de cdmo las actividades empresariales pueden
transformar una comunidad. Al analizar las dimensiones tedricas del emprendimiento y el
desarrollo econdmico, se destaca la importancia de crear un entorno favorable para los
emprendedores, lo que a su vez promueve un crecimiento econémico sostenible y mejora la calidad
de vida de los habitantes de Jicamarca. Implementar politicas y programas de apoyo al
emprendimiento es crucial para aprovechar el potencial de estos negocios y fomentar un desarrollo

econdmico inclusivo en la region.
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CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES.

En la era de la informacion en la que vivimos, es fundamental iniciar un proyecto de investigacion

aprovechando la gran cantidad de informacion disponible, especialmente en linea. Por lo tanto, se

Ilevaran a cabo las siguientes actividades:

Recopilacion de informacion gratuita en internet: Se buscaran articulos, informes,
estadisticas, datos y censos relacionados con el emprendimiento y el desarrollo econémico.
Se visitardn sitios web de asociaciones empresariales, organismos oficiales de la
Comunidad Auténoma, institutos de estadistica nacionales y autonémicos, asi como las

paginas de las Camaras de Comercio e Industria.

Busqueda de informacion sobre empresas del sector en internet: Se examinaran los sitios
web de la competencia y de otras empresas que operan en la misma actividad en diferentes
regiones, prestando atencidn a su estrategia comercial, productos, precios, comunicacion y
ofertas. También se consultard informacion de consultoras o empresas especializadas que
hayan realizado estudios sectoriales, y se utilizard herramientas como Similarweb para

identificar a otros competidores.

Acceso a informacion de pago en internet: Las herramientas profesionales de analisis de
posicionamiento SEO y SEM (como Moz, Semrush, Sistrix, Ahrefs) ofrecen informacion
valiosa sobre palabras clave, desempefio de competidores y obtencién de backlinks. Una
suscripcion de pago a estas herramientas durante al menos dos o tres meses puede ser una

inversion rentable y asequible para obtener informacion mas detallada.

El siguiente paso en la investigacion implica la observacion directa del desarrollo econémico, para

lo cual se emplearan diversas técnicas:
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Elaboracion de encuestas de estudio: Se disefiara un cuestionario con preguntas abiertas y
se aplicara a una muestra de 120 emprendedores, con el fin de recopilar informacién

relevante para la investigacion en un periodo de 8 dias hébiles.

Imparticion de talleres informativos y de capacitacion para la poblacion emprendedora de
la comunidad de Jicamarca en Lurigancho- Chosica.. Dada la dificultad de reunir a esta
poblacién de manera presencial, se planea realizar los talleres a través de la plataforma

Zoom durante 5 dias, con una duracién de 1 hora por taller.

Implementacion de un plan de estudio de mercado dirigido a emprendedores en la ciudad
de Lima, que se llevara a cabo a lo largo de toda la investigacion y se ejecutara al finalizar,

con el objetivo de obtener resultados precisos.

Realizacion de talleres de animacion y estimulacion para emprendedores, en los cuales se
aplicaran técnicas de estimulacion sensorial, emocional y financiera con la asistencia de un
psicologo. Esta actividad se llevara a cabo en la fase final de la investigacion, con una

duracion estimada de entre 5 y 8 dias.
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El estudio utilizé variables cualitativas, también conocidas como categdricas, para describir

la particularidad o propiedad que se expresa verbalmente. Las variables utilizadas fueron

Emprendimiento y Desarrollo Econdmico.
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FASE Il DE IMPLEMENTACION.

Disefio de Investigacion.
Se utilizard un enfoque mixto que combina métodos cuantitativos y cualitativos. Esto
permitir obtener una vision més completa y profunda del impacto del emprendimiento en el

desarrollo econémico.

Tipo de Investigacion.

La investigacion aplicada es una investigacién de campo ya que es un tipo de estudio que
implica la recoleccidn de datos directamente en el entorno natural donde ocurren los fenédmenos
de interés. Este enfoque es esencial para obtener una comprension profunda y contextualizada de
los temas investigados, especialmente cuando se trata de fendmenos sociales y econémicos
complejos. En el caso de la presente investigacion, se ha elegido un disefio de investigacion de
campo para analizar el impacto del emprendimiento en el desarrollo econémico de la comunidad

de Jicamarca, ubicada en el distrito de Lurigancho-Chosica.

Disefio de investigacion.

El enfoque no experimental, segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), se centra en
analizar variables sin necesidad de programarlas previamente, observandolas en su estado natural
para obtener respuestas (Hernandez, Fernandez & Baptista, 2014(SANTIESTEBAN, 2018)).
Este enfoque es transversal ya que se basa en la recopilacién de datos para analizar su impacto en
un momento especifico, permitiendo identificar las diversas caracteristicas de cada individuo. La
investigacion descriptiva, segun Hernandez et al. (2014), busca explorar como las variables de

desarrollo econémico y emprendimiento y como afectan a una poblacion.
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Nivel de Investigacion.
El nivel de correlacion, definido por Hernandez et al. (2014), se refiere a la conexion entre

categorias, concepciones o variables en un momento determinado, permitiendo examinar como se
relacionan entre si.(HERNADEZ, FERNADEZ, & BATISTA, 2014)El alcance descriptivo tiene
como objetivo establecer la participacion y particularidad del individuo, conjunto sociedad y

desarrollo que permita ser analizado y sujeto a un estudio.

Metodologia de investigacion.

El enfoque cuantitativo, segin Hernandez et al. (2014), implica investigar con todas las
herramientas disponibles para comparar la evidencia de las hipdtesis expresadas en un entorno y
contribuir a la investigacion. Para encontrar una solucion al problema, se busca medir las variables

de emprendimiento y desarrollo econémico.

Poblacion.

La poblacién estudiada consistio en 120 empresarios de la Urbanizacion San Antonio en
Lurigancho Chosica. Se incluyeron emprendedores de la urbanizacion en Jicamarca Lurigancho-
Chosica, mientras que aquellos que no pertenecian a esta area fueron excluidos segun criterios

especificos.

Unidad de Andlisis.

La unidad de andlisis fueron los 120 emprendedores de Jicamarca en Lurigancho-Chosica.

Poblacion y Muestra.

La poblacion que se considerara son los emprendedores activos en la comunidad de

Jicamarca. Se escogera una muestra representativa de 120 emprendedores utilizando un método
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de muestreo aleatorio estratificado, considerando la diversidad de sectores econémicos y el tamafio

de los negocios.

Se disefid un muestreo aleatorio estratificado para seleccionar 120 emprendedores de la
comunidad de Jicamarca. Primero, identificamos los estratos relevantes dentro de la poblacion de
emprendedores en Jicamarca. Esto incluyo diferentes sectores de actividad empresarial, como

comercio minorista, servicios, manufactura, etc.

Identificamos los siguientes estratos:

1. Comercio Minorista.

2. Servicios.

3. Manufactura.

4. Otros.

A continuacion, se presenta la informacion sobre el tamafio de cada estrato en la poblacion

total de emprendedores en Jicamarca:

Comercio Minorista: 300 emprendedores.

Servicios: 200 emprendedores.

Manufactura: 150 emprendedores.

Otros: 100 emprendedores.
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Una vez que se tuvo la informacién previa acerca del tamafio de cada grupo, se procedid a
calcular el tamafio de muestra para cada uno de ellos, teniendo en cuenta que la poblacion a

estudiar consistia en 120 emprendedores.

Para el Comercio Minorista = (300750) x120=48nComercioMinorista= (750300) x120=48

Para Servicios = (200750) x120=32nServicios= (750200) x120=32

Para Manufactura = (150750) x120=24nManufactura= (750150) x120=24

Para Otros = (100750) x120=16n0tros= (750100) x120=16

Una vez que se obtuvo el célculo necesario, se selecciond aleatoriamente un grupo
emprendedores dentro de cada estrato utilizando métodos de muestreo aleatorio simples, como
seleccionar al azar a partir de una lista de cada categoria estratificada hasta alcanzar el tamafio de

muestra requerido para cada estrato.

Este proceso aseguro que nuestra muestra sea representativa de la poblacion de
emprendedores en Jicamarca, ya que considera la diversidad de sectores emprendedores dentro de

la comunidad.

Instrumentos de Recoleccion de Datos.

Para obtener datos cuantitativos, se emplearon cuestionarios estructurados que exploran aspectos
como el tamafio de la empresa, los ingresos generados, la cantidad de empleados y otros
indicadores economicos. Ademas, se llevaran a cabo entrevistas semiestructuradas para recopilar

informacion cualitativa sobre las experiencias, desafios y percepciones de los emprendedores en
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relacion con el desarrollo econdmico de la comunidad.

Técnica e Instrumento de Recolecciéon de Datos.

Se utilizd la encuesta como técnica para recopilar datos significativos. El instrumento de
recoleccion de datos fue un cuestionario que constaba de preguntas relacionadas con las variables
de emprendimiento y desarrollo econdmico, desarrollado por la Estudiante Karolay Camacho y
evaluado por profesores de la facultad de ciencias administrativas, econémicas y gerenciales de la

Universidad Valle del Momboy.

Validez.

Segln Hernandez et al. (2014), se define como una herramienta de medida donde se
determina por la totalidad de la evidencia. La responsabilidad de esta investigacion recayo en la
estudiante de bachillerato Karolay Camacho. El instrumento fue desarrollado y evaluado por
profesores de la facultad de ciencias administrativas, econémicas y gerenciales de la Universidad

Valle del Momboy, quienes lo revisaron y ajustaron.

Anélisis de Datos.

Los datos cuantitativos se analizaran utilizando técnicas estadisticas como analisis de
correlacion y regresion para identificar posibles relaciones entre variables de emprendimiento y
desarrollo econémico. Los datos cualitativos se analizaran mediante andlisis de contenido para

extraer temas y patrones significativos de las entrevistas.

Andlisis Cuantitativo.
Cuestionario para Emprendedores de Jicamarca



1. Informacion Demografica

Pregunta Respuesta

Nombre del emprendedor [Espacio para escribir el nombre]

Sector de actividad [Seleccionar una opcion: comercio, servicios, manufactura, otros]
Afos de experiencia [Espacio para escribir la cantidad de afos]

2. Aspectos del Negocio

Respuesta

[Seleccionar una opcion] Micro-Pequefio- Mediano- Grande
Numero de empleados [Espacio para escribir la cantidad]

Estructura legal del negocio [Espacio para escribir la respuesta]

Tiempo operando en Jicamarca [Espacio para escribir la cantidad de afios]

Pregunta
Tamario del negocio

3. Indicadores Econdmicos

Respuesta

[Espacio para escribir el monto en soles]
[Espacio para escribir el porcentaje]
[Espacio para escribir el monto en soles]
[Espacio para escribir la respuesta]

Pregunta

Ingresos mensuales promedio
Margen de beneficio neto (%)
Capital inicial invertido
Medio de financiamiento

4. Desafios y Oportunidades

Respuesta
[Espacio para escribir la respuesta]
[Espacio para escribir la respuesta]

Pregunta
Principales desafios econémicos
Oportunidades de crecimiento

5. Impacto Social y Ambiental

Pregunta
Iniciativas sociales o ambientales
Percepcion del impacto social/ambiental

Respuesta
[Espacio para escribir la respuesta]
[Espacio para escribir la respuesta]

6. Comentarios Adicionales




38

‘ Pregunta
‘ Comentarios adicionales

Respuesta

[Espacio para escribir la respuesta]

FUENTE: Elaboracién Propia.

NOTA: Los cuestionarios rellenados en cada una de sus preguntas seran presentados en

la etapa de los anexos finales.

Después de recopilar los datos de los 120 emprendedores de Jicamarca, podemos analizar

los resultados cuantitativos.

Tamarnio del Negocio
Microempresa
Pequefia Empresa
Mediana Empresa
Grande Empresa

Cantidad de Emprendedores

40
60
15
5

Indicadores Econdmicos

Ingresos Mensuales Promedio
Margen de Beneficio Neto Promedio
Capital Inicial Invertido Promedio
NUmero Promedio de Empleados

Resultados
S/ 5000
20%

S/ 10000

8

Desafios Econdmicos Identificados

Principales Desafios
Competencia
Acceso al Financiamiento

Oportunidades de Crecimiento Identificadas

Oportunidades de Crecimiento
Ampliacién de Mercado
Introduccion de Nuevos Productos

FUENTE: Elaboracion Propia.

Estos resultados cuantitativos proporcionan una vision general de la situacion econémica

de los emprendedores en la comunidad de Jicamarca y pueden ser utilizados para analizar el

impacto del emprendimiento en el desarrollo economico local.
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Andlisis cualitativo.

Entrevista Semiestructuradas para Emprendedores de Jicamarca.

Tema

Experiencias
Empresariales

Desafios y Obstaculos

Percepciones sobre

Desarrollo Econdmico

Visiones de Futuro

e

Pregunta

1.1. Cuénteme un poco sobre su experiencia como emprendedor en
Jicamarca. ;Qué lo llevé a iniciar su negocio aqui?

1.2. ;Podria describir los principales productos o servicios que ofrece su
negocio y su mercado objetivo?

1.3. ;Cuéles han sido los momentos mas significativos o gratificantes en
su trayectoria como emprendedor en Jicamarca?

2.1. ;Qué desafios ha enfrentado al desarrollar su negocio en Jicamarca?
¢Puede proporcionar ejemplos especificos?

2.2. ;Como ha sido su experiencia al acceder a financiamiento para su
negocio en la comunidad? ;Ha enfrentado dificultades en este aspecto?

2.3. ;Qué obstaculos ha encontrado en términos de regulaciones,
¢
permisos o tramites administrativos para operar su negocio en Jicamarca?

3.1. Desde su perspectiva como emprendedor, ;cdmo percibe el estado
actual del desarrollo econémico en la comunidad de Jicamarca?

3.2. ;Qué impacto cree que tienen los emprendedores en el crecimiento
econdémico y la generacion de empleo en Jicamarca?

3.3. ;Cuales considera que son los principales impulsores del desarrollo
econdémico en Jicamarca y como contribuye su negocio a este proceso?

4.1. ;Qué oportunidades de crecimiento y expansion visualiza para su
negocio en Jicamarca en los préximos afos?

42. ;Como cree que podrian mejorar las condiciones para el
emprendimiento y el desarrollo economico en la comunidad de
Jicamarca?

5.1. ;Hay algun otro aspecto que le gustaria compartir sobre su
experiencia como emprendedor en Jicamarca o sus ideas para el

Comentarios Adicionales desarrollo econdmico local?

Fuente: Elaboracion Propia.

Tema Pregunta Respuesta

Decidi iniciar mi negocio en Jicamarca porque es mi

Experiencias 1.1. ;Qué lo llevé a iniciar su lugar de origen y siempre he creido en el potencial

Empresariales ~ negocio aqui?

de esta comunidad para el crecimiento empresarial.
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Tema Pregunta
1.2. ;Podria describir los
principales  productos o
servicios que ofrece su
negocio y su mercado
objetivo?
1.3. ;Cuales han sido los
momentos mas significativos
o gratificantes en  su
trayectoria como
emprendedor en Jicamarca?
21 ;Qué desafios ha
enfrentado al desarrollar su
negocio en Jicamarca? ;Puede

Desafios y proporcionar ejemplos

Obstaculos especificos?
22. ;Cbmo ha sido su
experiencia al acceder a
financiamiento para su

Percepciones
sobre
Desarrollo
Econémico

e

negocio en la comunidad?
¢Ha enfrentado dificultades
en este aspecto?

23. iQué obstaculos ha
encontrado en términos de
regulaciones, permisos o
tramites administrativos para

operar su  negocio en
Jicamarca?
3.1. Desde su perspectiva

como emprendedor, ;cédmo
percibe el estado actual del
desarrollo econdémico en la
comunidad de Jicamarca?

Respuesta

Ademas, habia una demanda insatisfecha de
servicios de consultoria en mi area de
especializacion, lo que me motivd a emprender
aqui.

Mi negocio se centra en ofrecer servicios de
consultoria en marketing digital para pequeias
empresas locales. Nuestro mercado objetivo son las
empresas locales que buscan mejorar su presencia
en linea y aumentar sus ventas a través de
estrategias de marketing digital efectivas.

Uno de los momentos mas gratificantes en mi
trayectoria como emprendedor en Jicamarca fue
cuando obtuvimos nuestro primer cliente
importante, lo que validé la viabilidad de nuestro
negocio. También fue significativo cuando pudimos
contratar a nuestro primer empleado local,
contribuyendo asi al empleo en la comunidad.

Uno de los desafios principales que enfrenté al
desarrollar mi negocio en Jicamarca fue la falta de
acceso a financiamiento. Los bancos locales tenian
criterios estrictos y tasas de interés altas, lo que
dificultaba obtener préstamos para invertir en la
expansion de mi negocio.

La experiencia al acceder a financiamiento para mi
negocio en la comunidad fue complicada. Aunque
finalmente obtuvimos un préstamo, el proceso fue
largo y burocratico, y tuvimos que ofrecer garantias
personales para asegurar el financiamiento.

Los obstaculos mas significativos que encontré en
términos de regulaciones y trdmites administrativos
estaban relacionados con los permisos municipales
y la burocracia para abrir un negocio. Los tramites
para obtener licencias y permisos de operacion
fueron tediosos y consumieron mucho tiempo vy
recursos.

Desde mi perspectiva como emprendedor, percibo
que el desarrollo econdmico en la comunidad de
Jicamarca es prometedor, pero alin hay desafios por
superar. Si bien hemos visto un crecimiento en la
actividad empresarial, aun existen areas que
requieren atencién, como la infraestructura y el
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Tema Pregunta

3.2. ;Qué impacto cree que
tienen los emprendedores en
el crecimiento econémico y la
generacion de empleo en
Jicamarca?

3.3. ;Cuales considera que son
los principales impulsores del
desarrollo  econémico en
Jicamarca y cdmo contribuye
Su negocio a este proceso?

Respuesta
acceso al financiamiento.

Creo que los emprendedores tienen un impacto
significativo en el crecimiento econdmico y la
generacion de empleo en Jicamarca. A través de la
creacion de nuevas empresas y la generacion de
empleo local, contribuimos al desarrollo econémico
sostenible de la comunidad.

Considero que los principales impulsores del
desarrollo econdmico en Jicamarca son la inversion
en infraestructura, el apoyo gubernamental al
emprendimiento y la promocién del turismo local.
Mi negocio contribuye a este proceso al generar
empleo local y promover el desarrollo de
habilidades en la comunidad.

Estas respuestas ofrecen una vision cualitativa de las experiencias, desafios, percepciones

y visiones de futuro de los emprendedores en relacion con el desarrollo econémico de la

comunidad de Jicamarca.

Integracion de Resultados.

En esta seccidn, se presentan los resultados obtenidos a partir del estudio realizado sobre

el impacto del emprendimiento en el desarrollo econémico de la comunidad de Jicamarca. Los

hallazgos se organizan en funcién de las variables de interés, abarcando tanto aspectos

cuantitativos como cualitativos.

1. Caracterizacion de los Emprendedores y sus Negocios.

Los datos recopilados revelan una diversidad en el tamafio y la naturaleza de los negocios

emprendidos en Jicamarca:
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La mayoria de los emprendedores encuestados operan microempresas (33.3%), seguidas
por las pequefias empresas (50%), mientras que las medianas (12.5%) y grandes empresas

(4.2%) representan una proporcién menor en la muestra.

En cuanto a los indicadores econémicos, se observa que el ingreso mensual promedio de
los emprendedores es de S/ 5000, con un margen de beneficio neto promedio del 20%. El
capital inicial invertido promedio es de S/ 10000, y el nimero promedio de empleados por

negocio es de 8.

2. Desafios y Oportunidades Identificados.

Los emprendedores identificaron una serie de desafios y oportunidades que influyen en el

desarrollo de sus negocios:

Los principales desafios econdémicos sefialados son la competencia y el acceso al
financiamiento. Estos factores representan obstaculos significativos para el crecimiento

empresarial en la comunidad.

Sin embargo, también se identificaron oportunidades de crecimiento, como la ampliacion
del mercado y la introduccién de nuevos productos. Estas oportunidades reflejan el

potencial de innovacion y expansion dentro del entorno empresarial local.

3. Percepciones sobre el Desarrollo Economico.

Las percepciones de los emprendedores respecto al desarrollo economico de Jicamarca

proporcionan una visién integral:
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A pesar de los desafios enfrentados, la mayoria de los emprendedores perciben el desarrollo
econdmico de la comunidad como prometedor. Se destaca la importancia de continuar
fortaleciendo la infraestructura y el acceso al financiamiento para sustentar este

crecimiento.

Los emprendedores reconocen su papel fundamental en el crecimiento econdmico y la
generacion de empleo en Jicamarca. Consideran que su contribucion al desarrollo local va
maés alla de la actividad empresarial, promoviendo la inclusion laboral y el desarrollo de

habilidades en la comunidad.

4. Visiones de Futuro y Recomendaciones.

Las visiones de futuro de los emprendedores y sus recomendaciones para mejorar las condiciones

de emprendimiento y desarrollo econdmico en Jicamarca son clave para orientar futuras acciones:

Se vislumbran oportunidades de crecimiento y expansién para los negocios locales en los
préximos afos, destacando la importancia de aprovechar el potencial del mercado y

diversificar las ofertas de productos y servicios.

Las recomendaciones incluyen la implementaciéon de politicas de apoyo al
emprendimiento, la simplificacion de tramites administrativos y la promocion de la
colaboracion entre el sector pablico y privado para fomentar un entorno empresarial méas

favorable.

Conclusiones.
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o Laintegracion de estos resultados proporciona una comprension profunda del impacto del
emprendimiento en el desarrollo econdmico de la comunidad de Jicamarca. Estos hallazgos
ofrecen fundamentos valiosos para informar politicas y estrategias que impulsen el
crecimiento sostenible y la prosperidad econémica en la region.

« Esta integracion proporciona una vision general de los resultados obtenidos en la
investigacion y establece una base sélida para las conclusiones y recomendaciones de la

tesis.

VALIDACION DE DATOS.

Para lograr darle una solides validad a los resultados obtenidos se usaron dos herramientas, las

cuales fueron: la triangulacion de datos y la reflexion discutida.

Triangulacién de Datos:

1. Datos Cuantitativos (Encuestas):

o Se recopilaron datos cuantitativos a través de encuestas realizadas a 120

emprendedores de la comunidad de Jicamarca.

o Estos datos proporcionaron informacion sobre la caracterizacion de los
emprendedores y sus negocios, incluyendo el tamafio del negocio, indicadores

econdmicos, desafios y oportunidades identificados.

2. Datos Cualitativos (Entrevistas):
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e Se llevaron a cabo entrevistas semiestructuradas con un subgrupo de
emprendedores seleccionados de manera aleatoria para obtener una comprension

mas profunda de sus experiencias, percepciones y visiones de futuro.

« Las entrevistas proporcionaron insights cualitativos sobre los desafios especificos
enfrentados por los emprendedores, asi como sus percepciones sobre el desarrollo
econodmico de Jicamarca y las recomendaciones para mejorar las condiciones de

emprendimiento.

3. Revisién de Documentos:

o Serealizd una revision de documentos relacionados con el contexto econémico y
empresarial de Jicamarca, incluyendo informes gubernamentales, estadisticas

econdmicas Yy estudios previos sobre emprendimiento en la region.

o Esta revision documental complementd los datos obtenidos de las encuestas y

entrevistas, proporcionando un contexto adicional para interpretar los resultados.

Conclusiones de la Triangulacion:

La triangulacién de datos cuantitativos y cualitativos permite una comprension mas
completa y holistica del impacto del emprendimiento en el desarrollo econémico de

Jicamarca.

Los datos cuantitativos proporcionan una vision general de la situacion economica de los
emprendedores y sus negocios, mientras que los datos cualitativos ofrecen insights mas

detallados sobre sus experiencias y percepciones.
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e Larevision de documentos complementa los datos primarios con informacion contextual

relevante, ayudando a validar y enriquecer los hallazgos obtenidos en la investigacion.

Esta triangulacion de datos fortalece la validez y la fiabilidad de los resultados obtenidos,
proporcionando una base sélida para las conclusiones y recomendaciones de la investigacion sobre

el emprendimiento y el desarrollo econémico en la comunidad de Jicamarca.

REFLEXION Y DISCUSION.

Tema Reflexién y Discusion

La variedad de emprendimientos en Jicamarca, desde microempresas hasta
Diversidad de los grandes empresas, refleja la diversidad y la complejidad del entorno
emprendimientos empresarial local.

Los datos revelan que, si bien hay oportunidades de crecimiento, también

existen desafios significativos, como la competencia y el acceso al
Factores de Exito y financiamiento, que pueden obstaculizar el desarrollo empresarial en la
Obstaculos comunidad.

La percepcion de los emprendedores sobre el papel del gobierno en el

desarrollo econémico destaca la importancia del apoyo gubernamental en
Importancia del Apoyo términos de politicas y programas que fomenten el emprendimiento y la
Gubernamental inversion.

Potencial de Las oportunidades identificadas, como la ampliacion del mercado y la
Innovacién y introduccién de nuevos productos, resaltan el potencial de innovacién y
Crecimiento crecimiento dentro del entorno empresarial local.

Esta tabla resume algunas reflexiones y temas de discusion importantes derivados de los
resultados obtenidos en la investigacion sobre el impacto del emprendimiento en el desarrollo
econdmico de la comunidad de Jicamarca. Estos temas pueden ser fundamentales para comprender
mejor los desafios y las oportunidades que enfrentan los emprendedores en la regién, asi como

para informar futuras politicas y estrategias de desarrollo econémico.

Procedimientos.

El estudio se realiz6 mediante la distribucion de un cuestionario a 120 emprendedores en
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Jicamarca. Los datos recopilados se registraron en Microsoft Excel 2007 y luego se transfirieron
al software SPSS V25 para el andlisis de variables, dimensiones e indicadores, asi como para la

generacion de resultados y graficos correspondientes.

Método de andlisis de datos.
En cuanto al método de analisis de datos, se empled la estadistica experimental utilizando

el software IBM Statistics SPSS, que permitié procesar las encuestas realizadas a los 120
emprendedores. Este software se eligio por su capacidad para generar tablas de manera completa.
Llinas y Rojas (2017) también describen la estadistica descriptiva como el proceso de analizar
datos recolectados en funcion de su orden y muestra para obtener caracteristicas especificas de
manera uniforme y conveniente.

Consideraciones éticas.

Desde una perspectiva ética, el estudio se desarroll6 en cumplimiento con los derechos de
autor y siguiendo las directrices establecidas por la normativa APA. Se obtuvo el consentimiento
de todos los emprendedores participantes para llevar a cabo las encuestas relacionadas con las
variables bajo estudio. Ademas, se consider6 el codigo de ética del investigador como guia durante

el andlisis de los datos.

Resultados.

Analisis descriptivo de los resultados estadisticos.
1.1 Descripcion estadistica del emprendimiento.
Tabla 1

Resumen descriptivo del emprendimiento.

CRITERIO FRECUENCIA | PORCENTAJE




Tal vez 7 5,8
Si 91 75,8
Por supuesto 22 18,3
TOTAL 120 100,0
FUENTE: Encuesta de la investigacion.
FIGURA. 1 VARIABLE EMPRENDIMIENTO.
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De todos los participantes en la encuesta, que constaba de 120 emprendedores de Jicamarca, el

75,83%, equivalente a 91 individuos, expresaron acuerdo con el emprendimiento. Un 18,5% de

ellos, es decir, 22 personas, manifestaron un completo acuerdo con el emprendimiento, mientras

.que un 5,83% demostrd tener ciertas dudas al respecto.

Estadistica descriptiva de desarrollo econémico.

TABLA 2

Resultado descriptivo de desarrollo econémico.

CRITERIO

FRECUENCIA

PORCENTAJE
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Tal vez 6 50
Si 96 80,0
Por supuesto 18 15,0
TOTAL 120 100,0

FUENTE: Encuesta de la investigacion.

FIGURA. 2 VARIABLE DESARROLLO ECONOMICO.
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De acuerdo con los datos presentados en la tabla 2 y la figura 2 en relacion a la segunda variable

de desarrollo econdémico, se observa que el 80% de los 120 emprendedores de Jicamarca muestran

acuerdo con las actividades de desarrollo econémico. Ademas, un 15%, equivalente a 18 personas,

manifiesta un completo acuerdo con las actividades recreativas. No obstante, un 5%, es decir, 6

individuos, se muestran indecisos respecto al desarrollo econdmico.
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FASE 111 DE PRESENTACION

CONCLUSIONES.

En el transcurso de esta investigacion, se ha explorado el papel del emprendimiento y su impacto
en el desarrollo econdémico de la comunidad de Jicamarca en Lurigancho-Chosica. A través del
analisis de datos recopilados de 120 emprendedores locales y la revision de la literatura relevante,
se han obtenido varios hallazgos significativos:

1. Contribucion del emprendimiento al desarrollo econdmico: Se ha demostrado que el
emprendimiento desempefia un papel crucial en el desarrollo econémico de Jicamarca. Los
emprendedores locales no solo generan empleo y crean valor econémico, sino que también
contribuyen al dinamismo y la diversificacion de la economia local.

2. Factores facilitadores del emprendimiento: Se identificaron varios factores que facilitan
el surgimiento y la sostenibilidad de iniciativas empresariales en Jicamarca, incluyendo el
acceso a recursos financieros, el apoyo de la comunidad y la existencia de redes de
colaboracion entre emprendedores.

3. Desafios para el emprendimiento: A pesar de los beneficios del emprendimiento,
también se enfrentan a una serie de desafios en Jicamarca. Entre estos desafios se
encuentran la falta de acceso a financiamiento, la burocracia administrativa y la
competencia con empresas establecidas.

4. Recomendaciones para fortalecer el ecosistema emprendedor: Con base en los
hallazgos de esta investigacion, se ofrecen varias recomendaciones para fortalecer el
ecosistema emprendedor en Jicamarca. Estas recomendaciones incluyen la creacion de

programas de capacitacion y asesoramiento para emprendedores, la mejora del acceso a
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financiamiento y la promocion de la cultura emprendedora en la comunidad.
En conjunto, estos hallazgos subrayan la importancia del emprendimiento como motor de
desarrollo econdmico en Jicamarca y destacan la necesidad de politicas y programas que fomenten
un entorno propicio para el surgimiento y la consolidacion de iniciativas empresariales. Al abordar
los desafios identificados y aprovechar las oportunidades existentes, Jicamarca puede impulsar un

crecimiento econodmico sostenible y mejorar la calidad de vida de sus habitantes a largo plazo.



52

RECOMENDACIONES.

Programas de capacitacion y asesoramiento: Implementar programas de capacitacion y
asesoramiento dirigidos a emprendedores en Jicamarca, con el objetivo de fortalecer sus
habilidades empresariales y proporcionarles herramientas practicas para gestionar y hacer

crecer sus negocios de manera efectiva.

Acceso al financiamiento: Trabajar en la mejora del acceso a financiamiento para
emprendedores locales, explorando opciones como microcréditos, fondos de capital
semilla'y programas de subvenciones destinados a apoyar el desarrollo de nuevas empresas
en la comunidad.

Redes de colaboracién: Fomentar la creacion y fortalecimiento de redes de colaboracion
entre emprendedores, instituciones educativas, organizaciones sin fines de lucro y
entidades gubernamentales, con el fin de promover el intercambio de conocimientos,
recursos y oportunidades de colaboracion.

Promocion de la cultura emprendedora: Disefiar campafias y actividades de
sensibilizacion destinadas a promover una cultura emprendedora en Jicamarca, destacando
los beneficios del emprendimiento y fomentando la creatividad, la innovacién y la
iniciativa empresarial entre los residentes locales desde una edad temprana.
Simplificacion de tramites administrativos: Simplificar los trdmites administrativos y
reducir la burocracia para facilitar el proceso de creacion y formalizacion de empresas en
Jicamarca, lo cual podria incluir la implementacion de ventanillas Gnicas, plataformas en
linea y procesos simplificados de registro empresarial.

Apoyo institucional: Fortalecer el apoyo institucional a emprendedores locales a través de

la creacion de programas especificos, la asignacion de recursos y la colaboracion con
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organizaciones del sector privado, con el fin de proporcionar un respaldo sélido y
sostenible para el desarrollo de iniciativas empresariales en la comunidad.

Estas recomendaciones estan disefiadas para abordar los desafios identificados y aprovechar

las oportunidades existentes para fortalecer el ecosistema emprendedor en Jicamarca,

promoviendo asi un crecimiento econémico sostenible y una mayor calidad de vida para sus

habitantes.
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Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ra legal | operando | mensuales |benefici| micial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del en promedio | o nefo | mvertid | financia|economi|crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca | (8/) (%) |o0(5.)| miento| cos | nto | ambientales | ental | adicionales
Sociedad Programads
d= Competenci| Expansidn 3| danacian de Interesada en
Fezpans abil ade ravésde | alimentos a abtener
idad Hhomos |gandes  [ventasen  |comunidades financiamienta para
T Juan Pérez Comercio 5| Pequeia ILimitada | 3afios 5000 20 0000| personales |cadenas  [linea locales Pasitiva ampliar el negacio
Buszando
Diversific.aci | Participacion en asociaciones para
Persona Préstama |Fakade |énde programas de ampliar el aleance
AMariaGonzdlez | Senicios 8 Micra fMatural |2 afios 2000 kil S000|barcanie  |vishiidad  [servicios  [reciclajelocal Maderado delos senicios
Esvasezde Implementacidn de
manode  |Expansion | practicas de Buscando sacios
Sociedad Irwersion de | obra internacion | produceidn parainversion en
HJosé Podiquez | Manufactura 10) Grande 25| Andrima |6 afios 10000 1 50000) capial calificada |4l sastenible o maquinariamodema)
del Yoluntariadoen Inwestiganda
Persona Financiamie| Competenci| portafolio de| programas posibiidades de
4l AraLdpez Senicios 3 Pequeio AMNatwrl [ 1afi0 3000 25 1000 e familiar | alocal senvicios | educativas Maderado franquicia
Diversificaci | Colaboracion con Buscanda apava
Sociedad Fréstamo  |Problemas [onde arganizaciones paramejorarla
| Carlos Ramitez | Camercio Bf Mediana 10} Bndnima |4 afios 00 1d 15000 bancario | delogistica | productes | benéficas Moderado eficiencia operativa
SEGMENTO #02
Margen Principa| Oportun
Estructu] Tiempo | Ingresos de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Numero | ralegal | operando | mensuales |benefici| mictal | de |desafios| de | Imiciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del en promedio | o neto | invertid | financia | economi|crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia) negocio [empleados| negocio| Jicamarca | (5/) (%) | o(5/) | miento | cos nto | ambientales |  ental adicionales
sde Uligitalizacio | Fatticipacian en Buscando mentoria
Persana Inversion  |espacio  |nde programas de para mejorar |l
B] Laura Gamez Servicios HMicra 1| Hatural 2ahos 1500 ) 3000| personal  [fisico senicios | voluntariade flta gestion empresarial
de Expangion 3 Irteresada enfarma
Respansabil Crédito Competenci|nuevas | Paticipacién en alianzas con
T|LuisaMarinez | Comercia H|Pequefia 4lidad 1afio 4000) 22 B000|bancaia  |aenprecios|mercadas | Ferias de comercio |Maderado proveedares looales
de Froblemas Investiganda
Respansabil de Diversiicaci | Iniciativas de nuevas tecnologias
idad fharos  |ietencién |én responzabiidad para mejorarla
B| Diega Castila Servicios T|Pequefia 3 Limitada |5 afios 2500) 28 G000 personales |declentes |geogréfica |socialcoparatva | Maderado eficiencia operativa
L_ambiaz en | Expansian
las dela Donaciones a Evaluanda
Soviedad Inversion de | tendencias |cadenade |arganizaciones oportunidades de
N hnaMariaFuiz | Comercio HYMediano 15[ Andnima |8 afos 000 1 20000 czpital delmercada| suministro | benéficas Moderada franquicia
Implementacion de Buscando alianzas
Financiamie| Escasez de | Exportacion | medidas de estralégicas con
Soviedad rita materias  |anuevas | eficiencia proveedares
10{ Juan Carlos Sartas| Manufactura 12| Grande 30f Andrima |10 afios 15000 12| 100000)bancaia  |primas mercadns | energética Blta intemacionales
ade Expansion |Patticipacian en Mejoranda la
Persana Bhoros  [grandes | de semvicios | programas de presencia en redes
M| RasaPerez Servicios S| Micra 2 Hatural 2ahos 1800 32 4000| personales |empresas |enlinea  [voluntariade Moderada sociales
de Liversiticaci | Uonaciones a estrategias de
Persona Préstamo | estacionalid) én de instituiones fidelizacitn de
12| Javier Diaz Comercia 4| Pequefio S| Matwal |3 afos 3500 23 3000] Familiar ad praductos | eduzativas Maderado clientes
Meoesidad Fanicipacin en Buscando
demejorar | Expansién ) programas de asesaramienta para
Sociedad Irversion  |lacalidad |tavésde  |apovoala mejorar la gestion
13{ Lucia Tores Servicios £] Mediano 8] Andrima |4 afios G000, 0| 18000 |personal | del sewicio |franquicias | comunidad Moderada financiera




SEGMENTO #03

56

Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero |ralegal | operando | mensuales |benefici| mnicial | de |desafios| de | Iniciafivas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del en promedio | o nefo | mvertid | financia | economicrecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (5/) (%) |[o(5/)| mento| cos | nio | ambientales | ental | adicionales
Financiamie| Compatenci] an de lineaz| reciclzie y Evaluando
Sociedad fito ade de reduceion de apartunidades de
WMaruel Garcia | Comercio Bl Grande 50)Andnima |7 afios 12000 19 S0000(bancaia  |mercado  |productos | residuas Maderada expartaciin
Fatticipacion en Irwestiganda
Financiamie Expansion a| programas de tecnologias para
Sociedad fito Prablemas |ruevas  |responsabiidad mejorar la eficiencia
15] Patricia Ruiz Manufactura 15| Grande 401 Andnima |12 afios 20000 0 180000|bancario  |delogistica |mercados | sacial Alta enlaproducciin
sde alternativas para
Miguel ingel Perzona Iwersion  |espacio | Digitalizacid | Apoyo a pravectos mejorar lavisbilidad
16| Vargas Comercio I Miero Matwral | 140 1200 40 3000 personal  |fisico ndeventas | dereforestacion [ Ao enlinea
de la Expanzicn a| voluntariado en Mejorandala
Responsabil fhonos  |legislacion |travésde  |comunidades capachacion del
TW|Andealaztra | Servicios 10| Mediana 12]idad 8 afios 7000 18 25000( personales |laboral  |franquicias |locales Maderada perzonal
Buscanda
Diversificaci| Participacian en asesOraMiento para
Pearsana Préstamo | Competenci|dnde pragiamas de mejarar la gestin
18|PabloMartinez | Comercio 7|Pequefio BfMatural |5 afios 4500) 25 0000(familiar —~ alocal productos | reciclaje local Maderada financiera
Frablemas mplemertacian de Evaluanda opeiones
Financiamiz|de calidad |Erpansion a| practicas de paramejorarla
Sociedad fita del nevos  |reciclaie enla elicienciadela
13| Silvia Tames Manufactura B| Mediana 10| &nanima |4 afios 5500 22 20000)bancaria  [products  |mercadas |planta Maderada praduceidn
SEGMENTO #04
Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capifal | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ralegal | operando | mensuales |bemefici| micial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afosde | del de del en | promedio | oneto | invertid | financia |econdmi|crecimie| sociales o |socialfambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (5/) (%) |o0(5)| miento| cos | nto | ambientales | enfal | adicionales
L ompetenci
ade Oiversicaci | Vointariado en Buscando alianzas
Persona fharras  [giandes  [dnde programas de con alras empresas
20[Carclinalépez | Senvicios Y Micra YNatwral |3 afios 1600 a0 S000) persoriales |empresas |semicios  |asistenciasocial  [Moderade [oales
Explarando
Diversificaci | Contribuziones a opottunidades de
Financiamie| Cambios en | 6n de ineas| provectas de asaciacian can
nciedad o oz habitos |de mejoradela ampresas
21| Gabriel 3anchez | Camercio 9| Grande 60f dncrima |8 afios 13000 13 70000|bancaio  |de consumalproductos |camunidad Moderado autranjeras
Sociedad
de Escasez de | Eupansicn a| Danaciones a Mejorandola
Respansabil Fwersion  |personal  [navésde  |organizaciones de calidad del senicia
2| LauwaFemander | Senicios B| Mediano 10lidad Bafios 8000, B 30000\ personal  |calficado |franquicias |ayuda sacial Moderado al cliente
Oiversitic aci | Calsbaracion con Implementando
Persona fharras | Competenci| dnde arganizaciones de estategias de
23{Rabenta Ramirez | Camercia 5| Pequafio Yztwral |4 2fios 3800 200 12000 perseniales |alazal  [productes |ayuda humanitaria (Moderada matketing dighal
Implementacian de Buscando
Finznciamie Prablemas (Evportacion |programas de enpandise 3
Socledad ity de anuevos  |reciclgieenlz mercados
20{ Clavdia Gutigrez | Marufactura M| Grande 39| dndrima |3 afios 18000 0 120000|bancain  |suministra |mercadas | planta Pl intemacionales
Necesidad
de ampliat 3] Digitalizacio | Valurtariada en
Persona Bharos  |canerade [nde proyectos de Mejorandola
25| AndiésCastra | Senicios B[ Micro WMatural |2 afios 400 28 4000  persanales |clientes  [senicios ~ | educaciin Moderada vistbiidadenlinea
Jociedad Bliscanda
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Margen Principa| Cportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de [ Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ralegal | operando | mensuales |benefici| inicial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afosde | del de del €0 promedio | o neto | invertid | financia | econdmi|crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia| negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (5/) (%) | o(5/) | micato [ cos nto | ambientales | ental | adicionales
Jociedad Buscando
de Financiamie Diversificaci | Danaciones a oportunidades de
Fesponsabil nto Competenci| dn de instinciones colabaracion con
2B|EleraMartinez | Camercia B Mediana 10idad Bafios £000 T 25000( bancario | alocal productos | educativas Moderads emprecas similares
Evaluanda cpeiones
paramejorarla
Problemas |Evpartacion | Participacionen efiienciz en la
Sociedad Irwersian de | de anuevos  |programas de cadenade
2|RicardaFlares  [Manufactura 13| Grande 45| Andnima | 11afos 25000 8 200000 capital nanspate  |mercadas  |reforestacion Hra SUminista
Lompetenci
ade Expansién | Colabaracion con
Perzana dhanos  |grandes | de servicios | organizaciones Mejorandala
28| Mlejandra Sinchez| Senvicios T Pequeia dNatwral |5 afios 3200 25 J000( personales |empresas |enlinea  |benéficas Maderada atencidn al cliente
Buscanda
estiategias para
Donaciones a aumentarla
Fersana Irwersion | Competenci| Digitalizaci | organizaciones de fidelizacion de
23| Martin Ganzélez | Comercia HMicra AMatural |3 ahes 1700 33 5000 personal |2 en precios| n de vertas | ayuda humanitaria |Maderads clientes
Sociedad Exploranda
de Financiamie| Escazez de | Diversificaci |Programas de aponuridades de
Fespanzabil nta materias  [dnde reciclajgy aupansion
J0IMarizna Tomes | Manufactuia 10| Mediano 12]idad Bafios Tod 20 J0000) bancaia  |primas productas | reforestacion Maderada irternacional
T amin: an
SEGMENTO #06
Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero (ralegal | operando | mensuales | benefici| micial | de |desafios|] de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sectorde | Afosde | del de del en | promedio | oneto | mvertid | financia|econdmi|crecimie| sociales o |social’ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia) negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (5/.) (%) |o(5)| mento| cos | nfo | ambientales | enfal | adicionales
Lambios en
las Expansidn 2
Financiamie|requlacione [ravésde | Panicipacianen Mejorando |
Sociedad it sdel aduuisicion |programas de gestion de recursos
FPablo Pérez Senicios 3| Grande 40 nénima |7 afios 10000 | B0000|bancaric  [mercada  [es ayuda comuritaria | Maderado humanas
nciedad Expansion 2 Buscanda
de tavésde | Calaboracion con aportunidades para
Raspansabil fiharos | Competencilventasen  [arganizaciones de mejorar |z eficiencia
32| CarlaPodiquez | Comencio £| Pequenc 5idad 4 anos 5000 2 00 personales |aenprecios|linea ayuda social Maderado operativa
Implementacion de Evaluando apciones
Exportacion |practicas de paramejararla
Snciedad Iwersian de | Froblemas |aruevas  [recicljesnla eficiencia enla
@ 33| Diego Sanchez | Marufactuia 8| Grande 2| Anénima |6 afias 12000 1 T0000|caphal  |delogistica [mercades |plarta fko produceion
Necesidad Voluntariada en Buscando
de ampliar 2] Digitalizacia | provectas de estrategiaspara
Perzona bhanos  |basede  |nde mejoradels aumentarla
3 Patricia Gonzélez [ Jenvicios 5| Micra WMatural |2 afios 1300 kil 4000f personales [clientes  |senvicios | comunidad Moderada visbiidadenlinea
Financiamie Diversificaci [Danacianes 2 Implementanda
Marco Artorio Sociedad fito Competenci] onde nstihuciones de programas de
5| Perez Comercia T Medians Bl dndnima |9 afos £500 1 22000)bancaic  |alocal  [productos | ayudasocil Maderado lehad de clientes
Implementacion de Ivestiganda
Financiamie| Froblemas | Exportacion | practicas de tecnologias para
Sociedad fita de aruevos  [reciclajeenla mejarar|a eficiencia
36| Safialiaz Manufachiia 12| Grande 30| Anénima {10 afios 20000 W 150000\ bancanic  [suministra | mercades - jelarta fha &n |2 praduzcion




SEGMENTO #07

58

Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ralegal | operando | mensuales |benefici| imicial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del en promedio | o neto | invertid | financia |economi|crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia) negocio |empleados| negocio | Jicamarca |  (8/) (%) |o(5)) mento]| cos | nto | ambientales | ental | adicionales
Uversiticaci | Colaboracion con Explorands
Financiamie| Cambios en | &n delineas| provectos de opartunidades de
Saciedad rta loshabitas |de mejara dz la enpansion
3T JorgeMartinez | Comercio 9| Grande 50l Andrima |3 afios 15000 13 15000 bancario | deconsumaf productos | comunidad Maderada intemacianal
Lompetenci
ade Digitalizacid | Yolntariada en
Persona fharras |gandes  [nde programas de Mejorandala
38| PaclaSincher | Jenvicios B| Pequefia HMatwrd |5 afes 2800 2H T000| persanales |empresas |semvicios  |asistencia social  |Maderada atencidn &l ciernte
Saciedad
de Financiamie Evpansion | Colaboracion con Implementanda
Fesporiabil rto Competenci| de senvicios | organizaciones de estrategias de
33 Mejandro Ramirez |Comercio Bl Mediana 10{idad B afios 700, 20 25000 bancaric  |aenprecios|enlinea | ayuda sacial Maderada marketing digital
Implementacian de Buzcanda
Financiamie| Problemas | Exparcacidn | programas de eypandise a
Saciedad nto de anuevos  [reciclajeenla mercadas
40| Marizal Tomes Marufactura 0 Grande 35 )bnrima |9 afos 18000 0] 1200000 bancario  |ranspore [mercados |planta o intemacionales
Implement anda
Diversificaci | Colaboracion con estrategias de
Parzona fharros | Competencif 4 de organizacianes de marketing enredes
4| SantiagoPerer | Comercio 5| Micra HMatral |4 afos 1300 Kx G000| personales |alocal productos | avudahumanicaria [Maderada sacizles
Sociedad Lambios en Patticipacion en
de Financiamie| |2 Eupansion a| programas de Mejorandala
Flasparizabil rta legislacion [travésde  |apoyoala calidad del semicia
47| MaraliaGémez | Senvicios | Mediana 10]idad 5 afios 500 18] 300001 bancario  |labaral franquiciaz § comunidad Maderada alclierte
SEGMENTO #08
Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio | les | 1dades Percepcion
Tamafio | Nimero | ralegal | operando | mensuales |benefici| micial | de |desafios| de | Inmiciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del en promedio | o neto | invertid | financia | econdmi crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca| (5/) (%) |o(5.)| mento| cos | nto | ambientales | ental | adicionales
Implementanda
Donaciories a estrategias de
Perzana dharras | Competenci| Digitalizacid | organizaciones de fidelizacin de
43| DarielCastila | Comercia B Pequefia Hatwal |4 ahios 4200 23 0000) persanales |alacal nde ventas | ayuda sacial Maderada cliertes
Implementacion de Evaluanda opeiones|
Exportacidn | préctioas de paramejorarla
Soiedad Inwersionde | Problemas |anuevas  |reciclseenla elicienciaen la
ddl dndreaSancher | Marufactura 13| Grande 40l dndrima [ 11afos 23000 8 150000] capital delogiztica [mercadas  |planta il produceidn
Sociedad
de Financiamie| Escaser de | Expansién a| Danaciones 2
Juan Manuel Respansabil nto personal  |wavésde  |organizaciones Mejarando la
45| Padriquez Senicis 8] Mediana 12]idad B afios G200 16 35000|bancatia  |calficads  |franquicias |benéficas Maderada atencidn &l clierte
Lambios en Exsplorando
las Diersificaci | Contribuciones a oportunidades de
Financiamie| regulacione | dn delineas| provectos e asaciacion con
Soiedad nto s del de mejoradela empresas
46|V aleria Femandez | Comercia 0| Grande B0l &ndrima |3 afios fro00 12 TO000|bancatia  |mercado  |poductes | comunidad Maderada antranjeras
Lambios en
laz Eupansidn a
Financiamie|requlacione |fravés e |Participacionen Mejarando la
Sociedad nto cdel adquisicion |programas de gestion de recursos
47| Andrés Lopez Senicios 3| Grande 45| Andnima  |Bafos 1000 ) B0000 bancaric  |mercadn  [es ayudacomunitaria |Moderada humanas
Sociedad
de Financiamie Diersificaci | Donacianes a Implementanda
Resporisabil rito Competenci| on de mstituziories de programas de
45| GabrielaTomes | Comercia T|Paquefia 5|idad 5 afios 5800 2l 200001 bancaia  |alocal productas | ayuda sacial Maderada lealtad de clierites




SEGMENTO #09

59

Margen Principa) Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ralegal | operando | mensuales |bepefici| micial | de |desafios| de Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afios de del de del &0 promedio | o neto | invertid | financia | econdmi|crecimie| sociales o |social’ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia) negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (8/) (%) | 0o(S8/) | mento | cos nto | ambientales | ental adicionales
Implementacion de Buzzando
Financiamie | Problemas |Expantacion | programas de expandise a
Sociedad e de anuevos  |reciclajpenla mercadas
43| Chiistian Ramirez | Manufactura M| Grande 35| Andnima | F afios 20000 10 120000l bancario  |transporte |mercados |planta Ao inteinacionales
Sociedad
de Financiamie | Escasez de |Expansian a| Donaciones a Mejorandala
AnaMaria Fespanzabil nto peizonal  |travésde  |organizaciones de calidad del servicio
50) Sanchez Siervicios 8| Mediano 10| idad B afios B500 15 40000 bancario  |calficads  |franquicias |ayuda social Moderada al clierte
Expansion
travésde  |Donaciones a Buscando slianzas
Persona Bhoras | Competenci|vertasen  |organizaciones con proveedores
S| Carlos Radriguez | Comercio 6| Pequefio 4 Hatural Jafios 3500 22 3000] persanales | alocal linea bengficas Pasitiva locales
Sociedad Programaz de
da Diversificac |voluntariada en
AnaMaria Respanzabil Préstama  |Problemas |onde comunidades Mejorandala
52| Gutigrrez Servicios 3| Mediana 15| idad Bafios 7000 18] 250000 bancario | delogistica |senicins  [locales Moderada gestion financiera
Escasez de Implementacion de
manode  |Ewpansion |practicas de Buscando socios
Socledad Irwersidn de | obra internacion |produscidn para inversion en
23] José Luiz Gonzales] Manufactura 12| Grande 30| Andnima |10 afas 150001 = 1000001 c-apital calficada |4l sostenitle fall] maquinaria madema
Lompetenci
ade Diversificac | Voluntariado en
Persana fharos  |giandes  |onde programas de Mejorandala
54{MariaFemnandez | Servicios 4 Micra 2| Matural 2 afios 1800) 0 S000| persanales |empresas  |senicios | asistencia social| - Moderada vishilidad en inea
SEGMENTO #10
Margen Principal Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ra legal | operando | mensuales |benefici| micial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del £n promedio | o neto | mvertid | financia | economi| crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (5/) (%) [o(5/) | miento| cos | nto | ambientales | ental | adicionales
Uiversticaci [ Iniciativas de
Finanziamie| Campetenci an de ineas| reciclzje Evaluanda
Juan Carlos Sociedad nta ade de reduccidn de opotturidades de
35| Medina Camercia B Grande 90| Andrima |7 afios 12000 1 50000\ bancario  |mercads  |productos | residuos Moderada Expartacion
Lampetenci
ade Diversificaci | Particinacian en Buscando dianzas
Persona Iwersion  [arandes  [dnde programas de con affas empresas
56| LauraHuamén | Servicios 3 Mioro INatwrdl |2 a0z 1600 3 4000 personal  |empresas |senvicios  |valuntariada Moderada lacales
Implementarida
Diversificaci | Danaciones a eshiategias de
Parzona Préstama | Competenci] dn de institciones fidelizacidn de
S|PedioCastla |Camerdia 7| Pequeia BfMatural |5 afias 4500) 25 0000\ famiiar | alacal productas [educativas Moderada clientes
Lampetenci
ade Digitalizacis | Yolurtariada en
Persona Bhonos |arandes  |nde programas de Mejoranda la
58| Claudialopez | Servicios Bl Pequetia HMaturdl [ afos 2800) 2 TO00|personiales |empresas |semvicios | asitenciasocisl  |Maderada atencidn al cliente
Socledad Lambios en
de la Expansidn a| Danaciones a Mejoranda la
Respanszabil Bhomos  legislacidn |tavésde  |arganizaciones de £ alidad del senvicia
53] Luisa Tarres Comercio I Mediano 12{idad Hafios 500 B 0000fpersonales [laboral  |franquicias |ayudasacial Moderada alclients
Evaluando opeiones
Implementacidn de paramejorarla
Financiamie| Prablemas |Evpartacin |précticas de eliciencia enla
Sociedad nta de anuevcs -~ reciclajz énle cadenade
B0] Jazé Pérez Marwfactuia T Grande 40| Andrima |9 afios 20000 B 120000 bancaria  |suministra |mercadas | planta Lo SUministfa
I nmnatanmi
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SEGMENTO #11

Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Ndmero | ra legal | operando | mensuales | benefici| inicial de |desafios| de Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afos de del de del en promedio | o neto | invertid | financia |econdmi|crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca (5/)) (%) | o(5/) | mento [ cos nto | ambientales ental adicionales
Competenci
ade Expansion | Colaboracién con
Peizona Bharros grandes | de servicios | arganizaciones Mejorandala
Bl Rosa Tares Senicios 8| Pequefia 4 Matural B afios 3z00 25 3000) personales |empresas |enlinea  |beréficas Maderada atencidn al cliznte
Implementando
Diversificaci | Donaciones a estrategias de
Wiquel fingel Peizona Bharros Competenci|dnde arganizaciones de marketing en redes
B2|Lépez Comercia B| Micro 2| Matural 4 afios 1300 32 E000) personales |alocal productos | ayudahumanitaria |Moderado sociales
Implementacion de Evaluanda opciones]
Exportacian | précticas de pata mejorar |a
Sociedad Inwersiénde |Problemas |anuevos  |reciclsje enla elicienciaenla
63| Patricia Fodiquez | Marwfactura 13| Grande 45| Andnima | 1afos 23000, b 130000] ¢ apital delogistica |mercados  |planta Alta produceidn
Sociedad
de Financiamie Expanzidn |Colabaracidn con Implementando
Respansabil nta Competenci| de senvicios | organizaciones de estrategias de
E4| Julic Ramirez Comercio & Mediano 10{idad Eafos 00 201 25000 bancanic | aen precios|enlines ayuda social Moderada marketing digital
Lambios en
las Expanzidna
Financiamie |requlacione |vavésde | Participacidn en Mejorandala
Sociedad nto sdel adquisicion |programas de gestion de recursos
65| Maria José Gémez | Senicioz 7| Grand= 40| Andrima |6 afios 10000 15 30000y bancaria  |mercads  |es zyuda comunitaria [Moderado humanoz
Sociedad
de Financiamie Diversificaci | Donaciones a Implementando
Respansabil nto Competenci|dn de instieiones da programas de
BE| Javier Torres Comercia 7| Pequeria 5lidad 5 afos 5800 21 20000|bancaric  |alocal productos | apuda social Maderada lealtad de clizntes
SEGMENTO #12
Margen Principa) Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nmero | ra legal | operando | mensuales |benmefici| micial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del en promedio | o neto |mvertid | financia | econdmi| crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca| (5/) (%) | o(5.)| mento| cos | nto | ambientales | eatal | adicionales
Implementacian de Buscanda
Financiamie| Prablemas | Exportacidn | programas de expandise a
Sociedad nta de anuevas  |reciclajeenls mercadas
ErfAnaMariaSon  Manufactwa 11| Grande 35| Andnima |3 afios 20000 0f  120000|bancaia  [transporte |mercades | planta flra intemacionzles
Saciedad
de Financiamie| Escasez da | Expansion a| Danaciones a
Pesponsabil nta personal  [wavésde | organizaciones Mejorandala
B8 Juan Carlos Castila) Senicias Bl Mediana 12{idad £ afios 5200 B 3°000\bancatie  [ealficade |hanquicias |benéficas Moderada atencidn al clierte
Lambiaz en Explorando
[ Diversiicaci| Contibuziones a opotturidades de
Financiamie | regulacione | &n delineas| prayectos de asaciaciancan
Sociedad nta 2 el de mejora dela empresas
B3| FlosaManaPerez |Comercia 10| Grande B0[ Ancrima |9 afies 17000 [ T0000\bancaio  |mercade  [productos |comunidad Moderada exranjeras
[zambios en
|as Expansion a
Financiamie | regulacione |wavés de | Paricipacion en Mejarandala
Saciedad to sdel adquisicion | programas de gestionde recursas
T0fLuis Gorzales | Senicias 3| Grande 45 Andrima |8 afios 11000 Wl G0000\bancaie  [mercads  |es ayudacomunitaria [Mederada humanas
Jnniedad Expansion a
de tavésde | Colaboracion con Implementando
Respansabi fharras | Competenci|vertasen | arganizacianes de pragramas de
T Gabiels Medina | Comercia T|Pequafio 5)idad afios 5000 Vi 15000f personiales | aen precios]linea ayuda social Moderada lealtad de clientes
Implementacian de Buscando
Financiamie| Prablemas |Expantacion | pragramas de expandise a
Sociedad nta de anueuss - reciclzjé énla mercados
T Carlos Tarres Marufactura 10| Grande 35 Ancrima |8 afies 16000 0 120000|bancaio  |ranspore [mercados | plarta fiko ntemacionales
Lt
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SEGMENTO #13

Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Inpresos | de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ra legal | operando | mensuales | benefici| inicial | de |desafios] de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afosde | del de del en promedio | o neto | mvertid | financia | economi|crecimie| soctales o |soctal’ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca | (5/) (%) |o(5.)| mento| cos | nto | ambientales [ entdl | adicionales
Soviedad
de Financiamie | Escasez de | Enpansion a| Donaciones a Mejorandala
Respansatil rta personal |ravésde  |orgarizaciones de calidad del senvicio
T3 CarlaSanche: | Semwicios B Mediana 10idad fiafios 8500 = 40000\ bancaria  |calficads  |franquicias |ayuda sacial Maderada alcliente
Implemertanda
Diversiicact | Colabaracion con eshrategias de
Carloz Andrés Perzana fharos | Competenci] dnde arganizaciones de marketing enredes
Tdl Gémez Comercia B] Micra AMatural |4 afios 2100 k1 1000 persanales | lacal productas | ayuda humaritaria |Maderada cacizles
Implementacion dz Evaluanda apciones|
Exportacion | practicas de para mejorarla
Soviedad Irwerziiride | Problemas |anuevaz  |reciclsjeenla gficiencia enla
5| Maria Jasé Pérez | Manufactura 13| Grande a0l Annima | Tafas 25000 8 180000)apial de lagistica | mercados  |planta il producaidn
Sociedad Lambiaz en
de Financiamie | la Expansion a| Donaciones a Mejorandola
Pespanzabil rta legiclacién |ravécde  |organizaciones calidad del senvicio
TB] Luiz Miguel Tares | Senvicios T|Mediana 10fidad D ahos Ta00) T 30000|bancario  |laboral franquicias |benéficas Moderado al clente
Erpaniion a
navécde  |Donaciones a Buseands slianzas
persanas fharos | competenci|ventasen  |organizaciones con provesdores
77| RicardaHuaméan | Comercio Bl pequena Hnaturales |3 ahos 3800 20 000 personales | local Inea benéficas paitiva lozales
Sociedad Frogramaz de
de Diversificaci |valuntariada en
Responsabil Prestamo | Problemas |onde comunidades WMejorandala
8| Andrea Hucause | Semicios IYMediana 15]idad fafios 7200 : 25000\ bancaria  |delogistica | senicins, ~{locales Maderado gestion financiera
SEGMENTO #14
Margen Principa| Oportun
Fstructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio [ les | idades Percepcion
Tamafio | Niimero | ralegal | operando | mensuales |benefici| micial [ de |desafios| de | Imiciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afosde | del de del en promedio | o neto | invertid | financia |economi|crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca | (5/) (%) |o(5) | mento| cos nto | ambientales | ental adicionales
Esoasezde Implementazian de
manode  |Erpansion |practioas de Buseanda sacios
Soniedad Irwersidn de | obra intetniacian | produssian palainversion en
79| Carlas Quispe Fabricacian 12| grande 30| Andrima |10 afes 15300 B 00000)aapial calficada |4l sastenible. Hta miaguinaria madarma)
Laompatenci
ade Diversificaci | Valurtariada en
peIsanas fhomos  |grandes  |énde programas de Mejarandala
Bl vanessacordaba | Jenicios HMicra Hnaturales |2 afios 1850 0 S000|personales |empresas |senicios  |asistenciasocial  |Maderade vigitilidad en nea
Uiversiticaci | Iniciativas de
Financiamie| Competenci] dn delineas | reciclaie y Evaluando
Sociedad nta ade de reduccidn de oportunidades de
81 Martin il Comercio B grande 50| Andnima |7 afios 12300 1 S0000bancaio  |mercads  |productos. |residucs Moderado exporacion
Lompetenci
ade Diversificaci | Participacin en Buscands dlianzas
peIsonas inversion  |grandes  |dnde programas de Con olfas empresas
B2l luciavarona Senvicios B Micra N raturales  |2afi0s 700 3 d000| personal  |emprezas  |senicios  |volntariads Moderads locales
Implementanda
Oiversificaci | Danacianes 2 estrategias de
peIsanas Préstama | competenci |énde institucianies fidelizacian da
53| Diega Alvifa Comercia T pequefio Blnaturales |3 ahos 4500 25 0000 Farmiar alocal productos | educativas Maderada clientes.
Laompatenci
ade Digitalizacid | Valurtariada en
peIsanas fhomos  |grandes |nde programas de Mejarandala
Bd| Mariana Ordifiala | Jenicios Bl pequefio Hnaturales |5 afos 2300 2H T000| personales |empresas  |senvicios - §asistenciasociah Maderada atenicidn 2l clierte




SEGMENTO#15

62

Margen Principa) Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Namero |ralegal | operando | mensuales |benefici| imicial | de |[desafios| de Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afios de del de del en promedio | o neto |invertid | financia |economi|crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia| negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (5/) (%) | o(5/.) | miento | cos nto | ambientales | ental adicionales
Sociedad Lambioz en
de la Expansién a|Donaciones a Mejarando Iz
Rezpansabil fhomas  |legislacién [ravésde | wganizacionssde calidad el servicia
89| José Tapia Camercio I Mediana 12)idad B afios TROO B 30000f persanales |labaral franquicias |ayuda sacial Moderada 3l cliente
Implementacion de Buzcands
Financiamie| problemas | Expartacién |programas de expandirse 2
Saciedad nta de anuevos  [reciclsjeenla merzadas
86 Carla Vasquez  |Fabricacitn T grande 35| Andrima |3 afios 20500 n 120000|bancaric  |transporte | mercadas | planta fla internacionales
Sociedad
de Finaniciamiz| Escasez de | Expansidn a| Donaciones a Mejoranda |z
Rezpansabil nta personal  [ravésde  |organizaciones de calidad el servicia
87| Pedro Mamani Senicios 8| Mediana 0]idad £ afios 300 B 40000 bancaria  |calificads  |franquicias | apuda sosial Moderada 3l cliente
Implementanda
Diversiicaci | Colabaracidn con estiategias de
personas Ahomas | competenci | 5n de aIganizaciones de matkeling en redes
48| LawraCallopaza  |Comercio B Mizra 2|naturales |4 afios 2200 30 T000{ persanales |alacal productas | ayudahumanitaria | Moderada sociales
Implementacion de Evaluando opcianes
Expartacion | practicas de paramejaratla
Saciedad Inwerzion de | Problemas anuevas  |reciclzieenla eficienciz en la
83| José Aguilar Fabricacitn 13| rande 40|Andrima |1 ahos 24000 g 180000} = zpital delogistica [mercados | planta. ol praduccian
‘Sociedad
de Finariciamiz Evpanzion | Colaboracion con Implementands
Fiezponisabil o Competenci| de servicios | erganizaciones de estiategias de
0 Maritza Marquera | Comercio 8| Mediana 0]idad B afos Tog 20 25000 bancaria | aenprecios|enlines’ - auudasosial Moderada marketing digital.
I"amhin= sr
SEGMENTO #16
Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital [ Medio [ les | idades Percepcion
Tamafio | Numero | ralegal | operando | mensuales |bemefici| micial | de [desafios| de | Imiciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del €n promedio | o neto | mvertid | financia (economi|crecimie| sociales o |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia| negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (5/) (%) [o0(5)| mento| cos | nfo | ambientales | ental | adicionales
Lambios en
las Expancidna
Financiamie| requiacione | ravésde | Participacion en Mejorandola
Jaciedad it sdel adquisicion [programas de gestion derecursos
) Oieqo Pachacites | Semicias T|arande 400Angnima |6 afios 10300 B G000 bancaro  [mercada  fes ayudacamunitara [Moderado humanas
Jaciedad Expangion 3
de Financiamiz travesde  [Colaboracion con Implementanda
Respansabil it competenciventasen | organizaciones de programas de
32 Marlerie Yupanqui | Camercia 1| pequehio 5idad 5o 5200 22 15000 baricaria  |alocdl  |linea ayudasocial Moderado lealtad de clientes
Implemertacian de Buszanda
Financiamie| problemas | Exportacion | programas de expandise a
Saciedad fta de anueuos  [reciclsjeenls mercados
93| Oiego antonio | Fabricacian 10] grande ) Ancnima | anos 18500 0 R0000)bancaric  [wansporte |mercados |planta Ao intemacionales
Expancion a
travésde  |Donaciones a Buscands alianzas
personas Bhamos | competenci|ventasen | organizaciones con ploveedores
34) Ana Huamsn Comercio f| pequefio Ynaturales |3 sz 3600 20 3000\ persanales |alocal — [linea bengficas postive locales
Jaciedad Frogramas da
de Diversticaci [voluntarado en
Respansabil Prestamo  |Prablemas |onde comunidades Mejorandola
35| OavidHuzause | Semvicias I Mediana 15]idad G afios 400 B 25000\ bancain  |delogistica |senicios  |locales Moderado gestitn financiera
Eseasezde Implemertacian de
manode  |Expansion |practicasde Buscanda sosios
Saciedad Irwersion de | obra nternacion | produscion palainversion en
6] Karen Quispe  |Fabricacian 12] grande 0 Ancnima |10 ahos 16000 Bl 00000 capitdd  |calficada |l sostenible. Ao maquinaria madema




SEGMENTO #17

63

Margen Principaf Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ralegal | operando | mensuales |benefici| inicial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del en promedio | o neto | imvertid | financia | economi| crecimie| sociales 0 |social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia) negocio |empleados| negocio| Jicamarca [  (5/) (%) |o(5)| mento| cos | nto | ambientales | ental | adicionales
Lompetenci
ade Diversiic.aci | Vahuntariada en
persanas Bharos  |qrandes  [dnde pragramas de Mejorandsla
| Diego Cardoba | Servicios 4 Micra 2l naturales |2 afios 1300 0 S000( personales |empresas |semicios  |asistenciasocial | Moderada visihilidad enlinea
Uversilicaci{Iniciativas de
Financiamie| Competencil in de lineas| reciclaie y Evaluando
Sociedad fta ade de reduccidn de oportunidades de
38 Andreaduila Comeicia B grande 50[ &ndnima |7 afos 12500 o S0000{bancaric |mercada  |productos. |residucs Moderado exportacian
Lampetenci
ade Dlversilicaci | Panizinacian en Buszands alianzas
persanas nversion  |qrandes  [dnde pragramas de 20N allas emplesas
39{Luis Varona Servicios 5| Micra T|natwales |2 afios 170 2 4000( personal ~ |empresas |semicios  |voluntariada Moderado locales
Implementanda
Diversiticaci| Danaciones a estategiasde
personas Préstamo [ competenc [ in de instituciones fidelizacién de
100 juliz ahvitia Comercio 7] pequenia f|naturales  |3afios 4800 & 0000 famiiar ~ [alocal  [productes |educativas Maderada cliertes.
Lompetenci
ade Digitalizacia | Valumtariadoen
persanas Bhamos  |grandes  [nde pragramas de Mejorandsla
00 Mantin Drdifiola | Servicios B| pequerio Ilnatwrales |5 afios 3000 & T000( persanales |empresas |semicios  |asistenciasocial |Moderada atencitn al clierte
Sociedad Lambios en
de la Expansian a| Donaciones a Mejorandala
Responsabil Bharas  [legislacicn [vavésde  |organizaciones de calidad del senici
10| PatriciaTapia ~ [Comercio 9| Mediano 12{idad B afios i) 8 30000( personales |lsboral  |franquicias § wudasacial Moderado 4l cliente
e e s T
SEGMENTO #18
Margen Prmcipa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital [ Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Namero | ralegal | operando | mensuales |benefici| inicial | de |[desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afosde | del de del en promedio | o neto | mvertid | financia | economi|crecimie| soctales o |soctal/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencial negocio |empleados| negocio| Jicamarca|  (5/) (%) |o(5/)| miento| cos | nto | ambientales | ental | adicionales
Implementacion de Buzeanda
Financizmie| problemas | Exportacisn | programas de expandise 3
Saciedad it de anuewos  |recicleenla mercadas
03| Diega Vasquez  |Fabricacion T arande 35| Anonima |3 afios 21000 0 120000jbancaria  |transporte |mercados |planta Alto internacionales
Sociedad
de Financiamie|Escaser de | Expansin a| Donaciones 2 Mejarandala
Responzabil nto personal  |tavésde  |organizaciones de calidad del senicio
0 MarfaMamari | Servicios Bl Mediano 10]idad fiafios B0 19 40000 bancario  |calficado  |franquicias |ayuda sacial Waderado alcliente
Implementanda
Diversificaci | Colaboracion con estrategias de
persanas Bharras | compatenci| nde arganizaciones e marketing en redes
05 Juan Calopaza | Comercio B| Micro 2 naturales [ afos 2300 kil T000| persanales [alocal productos | ayudahumanitaa |Maderada sooiales
Implementacion de Evaluands opciones]
Expartacidn | précticas de paramejorarla
Sociedad Inwersicn de | Problemas |anuevos  |reciclaje enla eficienciaen la
06{ Fasa Aquilar F abric.acidn 13| qrande 40 Bnérima |1 afios 24500 Bl 180000 capial delogistica |mercados | planta. At produczidn
Saciedad
de Financiamie Expansiin | Colaboracion con Implementanda
Flespansabil nto Compatenci] de sevicios | organizaciones de estrategias de
07| Mariana Marquera | Comercio B Mediano 10idad B afios 7300 20 25000\ bancario  |aenprecios|enlinea | avudasocial Maderado marketing digital.
Lambios en
laz Eupanzidn a
Financiamie|requlacione |ravés de  |Panicipaciinen Mejarandola
Saciedad nto skl adquisicion | pragrames de gestion derecursas
08] Jasé Pachacdtes | Servicios Tl grande 40) Anérima |6 afios 10400) 1 80000\ bancario  |mercado  Jes ayuda comunitaria | Maderada humanos




SEGMENTO 19

64

Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos de | Capital | Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Nimero | ralegal | operando | mensuales |benefici| inicial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del en promedio | oneto |mvertid | financia| economi|crecimie| sociales o |soctal/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actiidad |experiencial negocio |empleados| negocio | Jicamarca [  (5/) (%) | o(5) | mento| cos nto | ambientales | ental adicionales
Sociedad Erpansion a
de Finaniciamie navésde | Colabaracion can Implemenitanda
Rezpansabil rta campetenci|ventasen  |arganizaciones de pragramas de
09| Ana'upanqui Comercia T pequefio 5|idad D afios 5300 22 15000| bancaio | alocal inea ayuda social Maoderada lealtad de clisntes
Implementacicn de Buszando
Financiamie| problemas | Expartacion | programas de expandise a
Sociedad rta de anuevos  |reciclsigenla mercadas
10} martin artania Fabricasion 0 grand= 3| Bndrima |Gafes 13000 W 120000|bancaio  transpore |mercades |planta Hta intetnacionales
Erpansian a
avésde  |Donacionesa Buscando slianzas
persanas fhoras | competenci|ventasen | arganizaciones can proveedores
| KarenHuaman | Comercic 6] pequefic Hnaturales |3 afos 30 20 3000] perzanales | alocal inea benéficas pasitvg locales
Sociedad Frogramas de
de Diversificaci |valurtariada en
Responzail Frestama  |Problemas |dnde comunidades Mejorandala
12 DavidHuzause | Servicios HMediano 15{idad B afios 7500 1 25000|bancaio | delogistioa | servicios  |locales Maderada gestidnfinanciera
Eenasez de Implementacidn de
manode  |Enpansidn |précticas de Buseanda socios
Sociedad Inversion de | obra intemacion |praduccion parainversion en
13| Karen Duispe Fabricacion 12| grande 30fAndnima |10 afios 16300 B 100000] capital calificada |4l sostenible. Ao maquinaria modernal
Lompetenci
ade Diversificaci | Valuntariada en
persanas fhorras |grandes |onde pragramas de Mejorandala
4| DieqoCordaba | Senvicios 4 Micro Anaturales 12 afios 1550 30 S000f personales |empresas | senvicios | asistencia sosial |Moderado visibilidad en linea
SEGMENTO 20
Margen Principa| Oportun
Estructu| Tiempo | Ingresos | de | Capital [ Medio | les | idades Percepcion
Tamafio | Numero | ra legal | operando | mensuales | benefici| micial | de |desafios| de | Iniciativas |del impacto
Nombre del | Sector de | Afiosde | del de del €n promedio | o neto | mvertid | financia | economi|crecimie| sociales o [social/ambi| Comentarios
Encuesta |emprendedor| actividad |experiencia| negocio |empleados| negocio| Jicamarca |  (5/) (%) |o(5) | mento| cos | nto | ambientales [ ental | adicionales
Uiversiticaci| Iiciativas de
Financiamie| Competenci| dn delineas| reciclaje y Evaluando
Sociedad it ade de reduccidnde opartunidades de
115) fndrea Al Comercio 8| grande S0l &ndnima |7 afios 12700 19 50000 bancario  |mercada  |productas. [residuas Maderado expartaciin
Lampetenci
ade Diversificaci | Participacion en Buscando alianzas
personas wersion  |grandes  |dnde programas de £ON o135 empresas
18] Luis Varana Senicios 5| Micra raturales |2 afios 1600 3 4000)personal  |empresas |sewicios  [voluntariada Moderado locales
Implementanda
Diversificaci | Donaciones a estiategias de
peIsonas Préstamo | competenci [ an de ingtinuciangs fidelizacin de
117 julia alifio Comercio | pequetio Bl naturzles |5 afios 4700 il 0000} familiar — |alocal productos | educativas Maderado cliertes.
Lompetenci
ade Digitalizacia | Yoluntariada en
personas Bhoros  [gandes  |nde programas de Mejorandola
5| Manin Ordificla [ Servicios Bl pequetio Hnaturzles |5 afios 310 26 T000|personales |empresas [sewicios | asistenciasocial |Maderade atencidn al cliente
Jociedad Lambias en
de la Expansion a| Donaciones a Mejorandola
Responsabil Bhoros  |legislacion |tavésde  |organizacionesde calidad del servicio
19| Paticia Tapia | Camercia 3| Mediana 12]idad 8 afios 800 T 30000 personales |lsbordl  [hanquicias |ayuda social Maderads alcliente
Eupansion a Implementanda
tavésde  |Colaboracioncan estiategias de
persanas Préstamo | competenci|ventasen | organizaciones de fidelizazidn de
120{ Mariana Huamén | Camercio | pequetio Sl naturzles |4 afios 4200 22 12000 familiar ~ |alocal linea awuda sonial Maderado cliertes.




